


verbindet die Individualität und Persön-
lichkeit einer inhabergeführten Agen-
tur mit dem Know-how internationaler 
Netzwerkagenturen.

Gaida 
Kommunikation



Inhaber
Marcus Gaida, CEO

Strategischer Marken- und Kundenberater mit kreativem Anspruch. 
Bankkaufmann und Studium der Betriebswirtschaftslehre.
 
Klassische Agenturlaufbahn für nationale und internationale Unterneh-
men und Marken, Mitglied der europäischen Juryrunde des internationalen 
ECHO Awards.

Netzwerker
Markus Kraatz, CCO

Kreativer mit Erfahrung auf nationalen und internationalen Marken und strategischem 
Anspruch. Agenturlaufbahn mit Schwerpunkt für integrierte Werbekampagnen über alle 
Kommunikationsdisziplinen und -kanäle hinweg. Creative Director bei Wunderman/Y&R, 
BBDO Interone, Publicis und Executive Creative Director bei Proximity Worldwide und BBDO 
Proximity. Ausgezeichnet mit den wichtigsten Awards im In- und Ausland, Jurymitglied und 
Dozent. 
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25

gegründet

Mitarbeiter

undunabhängig
inhabergeführt



ist es, mit Leidenschaft für unsere Kunden 
herausragende kreative Werbung zu machen.

Unsere 
Motivation



ist es, mit Spaß und Energie strategisch 
erfolgreiche Kommunikationslösungen 
für Menschen und Marken zu entwickeln.

Unser 
Antrieb



gesunder Menschenverstand. Wir arbeiten 
generalistisch in allen Disziplinen über alle 
Mediengrenzen hinweg.

Uns
verbindet



neugierig

unternehmerisch

zuverlässig

Unsere
werte



Unser
Credo



wir sind 
klein genug, 

um persönlich zu sein.



wir sind 
groß genug, 
um komplexe Projekte zuverlässig zu steuern.



Unsere Arbeitsweise



Beispiele 
unserer
Arbeiten



KArATE wM 2014 BrEMEN

Gesamtkommunikation für die Karate WM in Bremen. 
Von der Sponsorensuche, über klassische Kampagne 
bis hin zur Stadiongestaltung und dem Design der 
Medaillen.

Das Fundament aller Maßnahmen: die Tatami-
Matte, die Grundlage dieses Sports.

Die Optik ist den Martial-Arts-Filmen der 60er und 
70er entlehnt und inszeniert so diese spektakuläre 
Sportart auch einem breiten Publikum auf aufmerk-
samkeitsstarke und ungewöhnliche Art und Weise.



MedaillenUrkunden

Web

Geschäftsausstattung Broschüren City-Light-Plakate Print



I T  I S  A  P E O P L E ‘ S  B U S I N E S S .

AlogO IT Solutions

Bei der Beschäftigung mit AlogO sind wir immer wieder auf einen bestimmten 
Punkt gestoßen. Da er uns so oft aufgefallen ist, scheint er das Besondere von 
AlogO auszumachen. Auch wenn es um IT geht, steckt hinter allem Streben 
und Tun eines: Menschen - It is a people´s business. 

„Das wichtigste Interface ist immer 
noch zwischen unseren Ohren.“
Harry Kraus, geschäftsführender Gesellschafter



I T  I S  A  P E O P L E ‘ S  B U S I N E S S .

Geschäftsausstattung

Web

Logoentwicklung





Broschüren

Hapag-Lloyd 
Expeditionskreuzfahrten

Kreuzfahrten kann jeder. Expeditionskreuzfahrten – das kann 
Hapag-Lloyd. Selten befahrene Routen, Premierenfahrten auf 
den Spuren der Entdecker – das alles anschaulich präsentiert 
in den informativen und zielgruppengerechten Mailings für die 
BREMEN und die HANSEATIC.

BroschürenFolder



Benien

Wie Sie hören, hören Sie nichts. Wenn Sie in Ihrem Auto entspannt dahingleiten 
oder den Blick aus dem Fenster im Flugzeug genießen - Benien ist immer mit dabei. 
Im Bereich Automotive und Aerospace sorgt Benien für den (leisen) guten Ton, den 
wir in Marke, Logos und Auftritt passend inszeniert haben.

BENIEN
T E C H N I K

P R O D U K T I O N S -

B
A E R O S P A C E

B
BENIEN



BENIEN
T E C H N I K

P R O D U K T I O N S -

B
A E R O S P A C E

B
BENIEN

WebWeb

Logoentwicklung Logoentwicklung



oldenburgische landesbank ag

Wenn man einen Kunden in so vielen Bereichen betreut, müssen alle, die daran mitarbeiten, klare Vorgaben haben. 
Wir haben alle grundlegenden Bestandteile des Erscheinungsbildes der OLB für Marke und Kommunikation ent- 
wickelt, setzen diese um und überwachen sie. Dafür haben wir alles klar verständlich im Corporate Design Manual fixiert, 
das demnächst um weitere Inhalte wie Corporate Language erweitert wird. 

Über 15 Jahre die Führung der Marke OLB, die beständige Weiterentwicklung des Corporate Designs und die Umsetzung von 
Kommunikation in allen Bereichen. Imagekommunikation, Produktwerbung, Out-of-Home, Print, 3D-Design, Logoentwick-
lung, Bewegtbild, Fotografie, Online, Kartendesign, Promotion, Messe und Event, Unternehmenskommunikation, interne 
Kommunikation.

Alles marke.
corporate design
und mehr.

Corporate Design

Filialdesign

EC + Kreditkarten



hanseatic dialog

Die Callcenter-Spezialisten für Verlage und mehr hießen Hanseatic Media, als 
wir sie kennen lernten. Eine Namens- und Logoentwicklung später zeigt der neue 
Markenauftritt, was wirklich hinter den erfolgreichen Hanseaten aus Bremen 
steckt: Menschen und Marken im Dialog.

Geschäftsausstattung

Mobile

Web

Logoentwicklung



OlB AlTErSvOrSOrGE-CHECK

Andere Banken machen Angst vor Altersarmut. Wir sagen einer jungen Zielgruppe: „Wir checken 
deine Finanzen und schauen, was Sinn macht – und das kommt dann in die Altersvorsorge.“ Die Bot-
schaft: „Tu mal was, auch kleine Summen sind besser als nichts – Kleinvieh macht auch Mist“.

Anti-Stresskuh

Fensterbeklebung



SHApE yOU

ShapeYou steht für Kraft, Ausdauer und jede Menge Muskeln. 
Das alte Logo des Fitness-Supplements-Unternehmens traf 
das nicht. Das neue, von uns entwickelte Logo plus Kampa-
gne, plus Packaging zeigt jetzt auf den Punkt, was man hier 
erwarten kann: jede Menge Power.

Print

Geschäftsausstattung



OOWV

OOwv

Nitrat im Grundwasser ist in landwirtschaftlich intensiv 
genutzten Gebieten ein zunehmendes Problem. Wie stellt 
man als regionaler Wasserversorger sein komplexes 
Engagement leicht verständlich vor? Zum Beispiel als 
Animationsfi lm bei einer Gartenausstellung: „Nitrat. Auf 
Wiedersehen! Ein kurzer Film über unser Trinkwasser. Und 
Nitrat.“

Film

OOWV



Corporate Design



Logoentwicklung

Web

Imagefi lm

Shooting inhouse

pEGO GrOUp

Die Koffeinbrause aus Übersee, die Edelmarke aus Hamburg, das Magen-
ta-Unternehmen aus Bonn. Sie alle vertrauen auf die Displays, Shopsyste-
me, und den Laden-, Maschinen- und Anlagenbau von Pego. Und Pego ver-
traut uns. Bis ins kleinste Detail.



wIE HOCH 
IST IHr 
CO -AUSSTOSS?

EwE AG

Was ist eigentlich CO2? Dieser Animations-Film klärt 
die Besucher beim Park der Gärten informativ und 
unterhaltsam darüber auf, was es mit diesem Stoff 
so auf sich hat. Drehbuch, Regie und Rendering: 
Hausmarke Gaida Kommunikation.

Film

2



Imagefi lm

COffEIN COMpAGNIE

Der Weltmarktführer für entkoffeinierten Kaffee wird als anspruchsvolle Marke mit neuem Corporate 
Design selbstbewusst als nationale und internationale Marke präsentiert. Die artifi zielle, aus Boh-
nen geschaffene Bildwelt in Kaffeetönen, ist das markante Erkennungszeichen und fi ndet sich als 
Stop-Motion-Animation liebevoll im Netz inszeniert wieder.



Corporate Design

Web



MEINE OldENBUrGEr

Viele junge Menschen wissen nicht, was 
sie gern einmal werden möchten. Warum 
nicht Baumschulgärtner? Ein Kampagne 
zur Nachwuchswerbung für Baumschu-
len, die junge Menschen für den Beruf 
interessiert. 

Die „Komm-jetzt-raus!“-Kampagne holt 
die potenziellen Baumschulgärtner da 
ab, wo sie sich aufhalten: auf dem Sofa, 
auf dem Rechner, auf dem Handy – Ju-
gendmarketing, das humorvoll involviert 
und für jede Menge neue Triebe sorgt.

Youtube

Web



OlB GEldANlAGE-CHECK

Muss man hier viel erzählen? Nein. Die Idee spricht für sich.

BrötchentüteGroßfl äche

Film



Mannschaftsbilder

eisbären bremerhaven

Die Eisbären sind keine Eishockeymannschaft. Obwohl sie so heißen. Aber warum nicht 
damit spielen? Seit 2007 haben wir die Eisbären in uniquen Eiswelten immer wieder neu 
inszeniert. In der letzten Zeit und aktuell rückt Bremerhaven als Heimat der Fans und der 
Mannschaft in neuen Inszenierungen in den Vordergrund. In der Kampagne, dem Saisonheft, 
den Trikots, Autogrammkarten und Website bis hin zu Sonderwerbeformen und Events.



LIVE IN DER ÖVB-ARENA BREMEN.

TICKETS AN ALLEN VVK-STELLEN DER AD TICKET GMBH ODER UNTER WWW.DIEEISBAEREN.DE

P R Ä S E N T I E R T :

BASKETBALL LÖWEN BRAUNSCHWEIG
DIE EISBÄREN VS

24.10.15, 18.30 UHR

Web

Saisonheft

Corporate Design
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Hier zu Hause. Ihre OLB.

Mein OLB-AbiBall hat gerockt. Macht euren AbiBall 2011 
auch unvergesslich, bewerbt euch jetzt und sichert euch 
das neue OLB-AbiBall-Konto.

Jetzt seid ihr am Ball.

SPONSORED BY

WARUM WOLLT IHR DEN BALL? 

Zeigt es uns: mit Videoclips, Songs, Fotos 

oder was euch einfällt unter www.ffn.de

EINSENDESCHLUSS: 31.10.2010
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JUGENdMArKETING

Zielgruppengerechte Kommunikation ist eine unserer Stärken. Wir machen Marken und Produkte 
für 50plus und 60plus attraktiv und begehrenswert. Oder wie die Beispiele auf dieser Seite, führen 
wir Kinder und Jugendliche frühzeitig an Marken heran und binden sie langfristig.

Das junge Magazin der OLB Nr.  44
 Mai 2014

Das kunterbunte 
Frühlingspicknick 

Dieses Heft gehört:

Mit tollen Rezepten und 
lustiger Spielidee

Das junge Magazin der OLB Nr.  45
Winter 2014/15

greifen nach 
den Sternen

Dieses Heft gehört:

Mit tollem Rezept
und lustigen

Spielideen

Magazine



Eine allianz 
fürs leben.
Seit 15 Jahren sind wir uns grün. Gibt es noch 
etwas, was wir noch nicht gemeinsam gemacht 
haben? Von der Marke bis zum Klingelschild füh-
len wir uns gemeinsam hier zu Hause. Das dauert 
schon länger, als manche Ehe. Und darauf bilden 
wir uns was ein. Beide.



Briefbögen

Visitenkarten

Gaida Kommunikation GmbH   Neuer Wall 50   20354 Hamburg   T (040) 822 186 305   F (040) 822 186 450   kontakt@gaida-kommunikation.de   www.gaida-kommunikation.de   
Oldenburgische Landesbank AG   IBAN DE36 2802 0050 1122 3377 00   BIC OLBODEH2XXX   Hamburger Sparkasse AG   IBAN DE13 2005 0550 1009 2255 31   BIC HASPDEHHXXX
Geschäftsführer: Marcus Gaida   Sitz Hamburg   Amtsgericht Hamburg, HRB 127 184   USt-ID Nr. 813 288 958

Gaida Kommunikation

Neuer Wall 50
20354 Hamburg

T (040) 822 186 305
F (040) 822 186 450 

kontakt@gaida-kommunikation.de 
www.gaida-kommunikation.deGaida Kommunikation

Gaida kommunikation

In uns schlagen zwei Herzen. Das nennen wir 
auch gern „Wolf im Schafspelz“. Wir sind seri-
öse und zuverlässige Kaufleute auf der einen 
Seite. Die andere Seite ist bunt und kreativ. 
Und das gilt bei uns nicht nur für die Kreation.



Hier zu Hause. Ihre OLB.



OlB fIlMwETTBEwErB

Der OLB-Filmwettbewerb bringt die Marke OLB nah an das Leben der Verbraucher 
heran.Die mit dem Claim „Hier zu Hause“ manifestierte Positionierung soll so le-
bendig und greifbar werden. Sowohl für die Verbraucher als auch für die OLB und 
ihre Mitarbeiter. Die OLB gibt den Menschen mit der hierzuhause.de eine Platt-
form um sich und allen anderen zu zeigen, was für sie „Hier zu Hause“ bedeutet. 
Ein emotionaler Mehrwert für die OLB wird geschaffen, auf einem Spielfeld, das 
nicht mit Leistungen und Produkten besetzt ist.

OlB IMAGEKAMpAGNE

Mit dem Einsatz  von echten Kunden und Mitarbeitern geben wir der Bank einen glaubwürdigen Auftritt. Er stärkt 
dauerhaft das Vertrauen der Menschen in die OLB und bestätigt sie in ihrem Gefühl, bei der richtigen Bank zu sein. 
Die Nähe zur Region und zu den Menschen ist der wichtigste Wert der Marke OLB. Diese Nähe inszenieren wir auf 
sympathische und moderne Art. Die Bank, die wie Ihre Menschen „Hier zu Hause“ ist.

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Unsere Bank ist hier zu Hause.

Jenni Blum, 
OLB-Kundin aus Oldenburg

Kai Karzewski, 
OLB-Berater aus Esens

So wie wir. Mehr über die OLB erfahren Sie in einer der vielen
OLB-Filialen und auf www.olb.de/hierzuhause

Hier zu Hause. Ihre OLB.

So wie wir. Mehr über die OLB erfahren Sie hier in Ihrer Filiale 
und auf www.olb.de/hierzuhause

Unsere Bank ist hier zu Hause.

Claudia Borchardt, 
OLB-Filialleiterin aus Haren

Familie Groen, OLB-Kunden aus Westoverledingen

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Frank Otten,
OLB-Kunde aus Osnabrück

Franziska Lemkemeyer,
OLB-Filialleiterin aus Nordenham

www.olb.de/hierzuhause

So wie wir. Mehr über die OLB erfahren Sie in einer der vielen Filialen und auf
www.olb.de/hierzuhause

Unsere Bank ist hier zu Hause.

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Torben Buttjer,
OLB-Firmenkunde aus Bremen

Sohrab Mohammad,
OLB-Firmenkunde aus Bremen

Frauke Sandkuhl,
OLB-Firmenkundenberaterin
aus Bremen

www.olb.de/hierzuhause

So wie wir. Mehr über die OLB erfahren Sie in einer der vielen Filialen und auf
www.olb.de/hierzuhause

Unsere Bank ist hier zu Hause.

Meine Bank ist
hier zu Hause.hier zu Hause.
So wie ich. Manfed Büter, OLB-Kunde 
aus Meppen.

Mehr unter www.olb.de/hierzuhause

Hier zu Hause. Ihre OLB.

www.olb.de/hierzuhause

Meine Bank ist
hier zu Hause.
So wie ich. Claudia Borchardt,
OLB-Filialleiterin aus Haren.

Mehr unter www.olb.de/hierzuhause

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Out -of-Home

Web + Mobile

Kinospot

















Running with mach 9.





referenzen



wie finden 
sie uns?

Gaida Kommunikation finden Sie in Hamburg und in Bremen. 
In Hamburg begrüßen wir Sie gern am Neuen Wall in der 
Hamburger City in der Nähe von Alster und Rathaus. Unser 
Bremer Büro sitzt ganz hanseatisch in einem roten Back-
steinspeicher in der Überseestadt.

HAMBURG

Neuer Wall 50
20354 Hamburg

Tel. (040) 822 186-305
Fax  (040) 822 186-450 

hh@gaida-kommunikation.de

BREMEN

Am Speicher XI/3
28217 Bremen

Tel. (0421) 878 55-0
Fax  (0421) 878 55-55

hb@gaida-kommunikation.de





lITErATUr

Jede Marke hat viel zu erzählen. Wir gestalten den passenden Raum dafür. 
Kundenmagazine, Geschäftsberichte, Jahresberichte, Journale. Bestechendes 
Design, treffende Texte und beeindruckende Fotografi e aus dem Hause Gaida 
Kommunikation machen Literatur zu einem Ereignis. 

Energy | Competence | Offshore

November 2011

HORIZONte
Neue

BUIlDInG 
OUR fUTURe 

BARD AusgAbe 03/2010

1

Magazin

3‘10	 				CountDown	füR	BARD-winDstRom	„bARD Offshore 1“ | DeR	stoff,	Aus	Dem	Die	BlätteR	sinD	sAeRtex |	„wiChtige	
impulse“ Interview mit staatssekretär Dr. birkner |	stADtweRke	kuRs	offshoRe	südWeststrom |	stAAtsBesuCh	Bei	CsC	umweltminister 

Dr. Röttgen in Cuxhaven | offshoRe-neulAnD	Dr.	susanne schorcht	|	DRei	fRAgen an Joachim Roth |	umweltsChutz	unD	mARketing		
FsC-gütesiegel für den umweltschutz |	infoRmAtionen	unD	spAss großer Familientag bei bARD emden energy

BARD AusgAbe 01/2011

1

	 		ERSTER	STROM	Auf	HOHER	SEE	„bARD Offshore 1“ am Netz | GluTHEiSS,	GiGAnTiScH	unD	HOcHpRäziSE	Die CT-gießereigruppe 	

150	GiGAwATT	OffSHORE-pOTEnziAl Interview mit Hans van steen/eu |	495	MinuS	50	Re-Design des Tripiles |	SHOOTinGSTAR	DER	AlliAnz		
Jutta Detmers | pREiSvERlEiHunG	 füR	 Ein	 lEBEnSwERk	 „entrepreneur des Jahres 2010“	 |	 DREi	 fRAGEn an Arwit gunt	 |	 pOliTiScHE		
RAHMEnBEDinGunGEn	für die Offshore-Windenergie |	EnERGy	iSlAnD erneuerbare energien im universum in bremen entdecken

Magazin

1‘11

Private Banking
IN  GUtEN  HäNDEN –  SE It  1869 .

1

Private Banking
I N  G U t E N  H ä N D E N  –  S E I t  1 8 6 9 .

NEHMEN WIR UNS EINEN MOMENT ZEIT FÜR IHR VERMÖGEN.

Schwerpunkt: Liquidität sichern

OLB ma|ga|zin
informationen, die Sich auSzahLen

-

das Kunden-magazin der oLB.
ausgabe 01/2009

 Oldenburgische Landesbank    |    www.olb.de 

OLB_Broschüre_FK_RZ.indd   1 10.03.2009   13:41:28 Uhr

Das Kunden-Magazin der OLB.

OLB ma|ga|zin

Ausgabe 3/2007

 Oldenburgische Landesbank    |    www.olb.de 

Schwerpunkt: Geldanlage

infOrMAtiOnen, Die Sich AuSzAhLen
-

OLB_MAG_OLB-Magazin 3-2007_rz.in1   1 12.07.2007   12:37:53 Uhr

 A
n 

Ba
uM

ed
ie

n 
Gm

bH
 H

ei
nz

e
Br

em
er

 W
eg

 1
84

 
29

22
3 

Ce
lle

Bi
tt
e

fre
im

ac
he

n

G
eb

üh
r

be
za

hl
t

Em
pf

än
ge

r

An
tw

or
t 

O
ld

en
bu

rg
is

ch
e 

La
nd

es
ba

nk
 A

G

St
ic

hw
or

t: 
En

er
gi

es
pa

re
n

Po
st

fa
ch

 2
60

5

26
01

6 
O

ld
en

bu
rg

St
ra

ße
, H

au
sn

um
m

er

N
am

e,
 V

or
na

m
e

PL
Z,

 O
rt

Te
le

fo
n,

 F
ax

Bi
tt

e 
ko

nt
ak

tie
re

n 
Si

e 
m

ic
h 

be
zü

gl
ic

h 
ei

ne
s 

pe
rs

ön
lic

he
n 

Be
ra

tu
ng

st
er

m
in

s.

Schwerpunkt: Immobilien
Langfristig Geld und Energie sparen

Heizen Sie Ihr Geld 
nicht zum Fenster raus.
Jetzt mit der OLB energieeffizient modernisieren. Nutzen Sie alle
Fördermittel und das Know-how unserer Baufinanzierungs-Experten. 
Sparen Sie Energie – lassen Sie sich beraten. In Ihrer OLB.

w
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OLB ma|ga|zin
INFORMATIONEN, DIE SICH AUSZAHLEN

-

Das Kunden-Magazin der OLB.
Ausgabe 01/2008

 Oldenburgische Landesbank    |    www.olb.de 

OLB_Broschüre_Umschlag_Immo_RZ_1   1 08.05.2008   9:11:21 Uhr

OLB
 Ausgabe 01.11 | Das Kundenmagazin der Oldenburgische Landesbank AG | www.olb.de

Schwerpunkt: Geldanlage

S. 2

OLB-Geldmarkt Anzeige

Finanzkommunikation:

Wer genauer kommuniziert, 
kommt schneller an Geld

altersvorsorge:

Mehr Geld für Babys  
und junge Leute

immobilien:

 Günstig kaufen, finanzieren
und sanieren

DER GELDMARKT
Aktuelle Informationen und Berichte zu den Themen Finanzen, Vorsorge und Versicherungen. Von Ihrer OLB.

Lust auf Garten? Dann bietet 
der Nordwesten einiges: Es blüht 
und grünt wieder in der Region 
und die OLB fördert zwei der 
schönsten Erholungsziele.

Ein Muss für alle, die das Land- 
leben lieben, ist das Garten-
kunstfestival auf Schloss 
Ippenburg in Bad Essen. An 
allen Sonntagen zwischen dem 
14. Juni und 20. September 
können Besucher durch 30 ver-
schiedene Schaugärten lust-
wandeln. Und Ippenburg ist 
in diesem Jahr besonders nah 
am Zeitgeist, denn bereits seit 
einigen Jahren bewegt es sich 
von kurzlebigen, temporären 
Installationen hin zu dauerhaf-
ten Gärten, die mit ihrer Vielfalt 
und Schönheit die Besucher 
mehr und mehr begeistern und 
faszinieren. Es entsteht in die-
sem Jahr ein grünes Füllhorn 
voller Phantasie, Kreativität 
und purer Gartenlust. „Verde! 
Verde!“ Die OLB fördert auch 
in diesem Jahr die Künstler-
gärten. 

Jedes Jahr lockt auch der Park 
der Gärten in Bad Zwischenahn 
mit mehr als 90 Themengär- 
ten, Pflanzensammlungen  und 
Lehrpfaden über 100.000 Be- 
sucher. Von PflanzenWELTEN 
im Park, grünen WohnWELTEN 
über Lichterzauber bis hin zu 
mystischen Nächten ist für je- 
den Garten- und Kulturfreund 
in der Saison 2009 etwas 
dabei. Ein ganz besonde-
res Familienfest veranstaltet 
die OLB gemeinsam mit dem 
Park der Gärten. Unter dem 
Motto „OLB-SpielWELTEN“ 
können kleine Besucher was 
erleben: Spannende Entde-
ckerstationen rund um Natur 
und Umwelt sowie Bewegung 
und Spiel stehen am Sonntag, 
dem 2. August 2009, zwischen 
11.00 und 18.00 Uhr auf dem 
Programm. Spannende Akti-
onen machen den Tag zu einem 
unvergesslichen Erlebnis für 
die ganze Familie – und für die 
Kinder bis 18 immer zum 
Nulltarif. 

Weitere Informationen: 
www.park-der-gaerten.de 
www.ippenburg.de

Grün im Nordwesten – 
gefördert durch die OLB 

S. 3 S. 4S. 2

Mehr Geld für Babys und junge Leute
Riester-Rente auch in 2009 besonders attraktiv 

Über zwölf Millionen Bürger sparten 
zum Ende des vergangenen Jahres 
mit der Riester-Rente zusätzlich für 
das Alter. Und das ist gerade auch 
in den derzeit wirtschaftlich schwie- 
rigen Zeiten sinnvoll. Denn wenn es 
an den Finanzmärkten drunter und 

drüber geht, ist die Riester-Rente ein 
verlässliches, belastbares Anlagepro- 
dukt. Die für die Riester-Vorsorge 
zugelassenen Versicherungs-, Bank- 
spar- und Investmentfondsverträge 
punkten mit vielfältigen Sicherheits- 
vorschriften und mit der Nominal- 

garantie. Das heißt, dass am Ende der 
Ansparphase immer mindestens das 
eingezahlte Kapital plus staatliche Zu- 
lagen als Zusatzrente zur Verfügung 
stehen muss. Alle Anbieter müssen 
also bei der Geldanlage strikten Regeln 
folgen und Vorsicht großschreiben. 
 

Bei der ergänzenden Altersvorsorge 
zur gesetzlichen Rente ist sinn- 
vollerweise eine langfristige Strate-
gie gefragt. Wer das Gefühl hat,  
möglicherweise das falsche Produkt 
oder den falschen Anbieter gewählt 
zu haben, kann seinen Riester-
Vertrag wechseln. Denn Sparer sollen 
nicht über Jahre und Jahrzehnte 
hinaus an ein einmal gewähltes 
Produkt gebunden sein, meint auch  
der Gesetzgeber. Sie sollen zu neuen, 
aus individueller Sicht besser geeig- 
neten Produkten oder Anbietern 
wechseln können. Neben einem 
Wechsel der Vorsorgeform ist damit 
auch der Wechsel des Anbieters (der 
OLB-Versicherungspartner Allianz 
steht zum Beispiel weltweit für 
Vertrauen und Stabilität) möglich. 

Hohe staatliche Förderung

Schon bisher war die Riester-Rente 
das Produkt mit den höchsten staat-
lichen Fördermöglichkeiten. Und im 
Jahr 2009 ist die Rente noch mal 
attraktiver geworden.
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Die Preise für Neuwagen sind mo-
mentan so attraktiv wie schon lange 
nicht mehr. Möglich werden die 
Schnäppchen durch die staatliche Um-
weltprämie in Höhe von 2.500 Euro und 
durch zahlreiche Rabatte, mit denen 
die Händler um die Gunst der Kunden 
kämpfen. Auch bei der Finanzierung 
des Neuwagens können Käufer von 
günstigen Kreditzinsen profitieren. 

Anzuraten ist unbedingt ein Vergleich 
der verschiedenen Finanzierungs- 
möglichkeiten. Konkret bietet die OLB 
für Neuwagenkäufer, die die Ab- 
wrackprämie nutzen, mit 5,55 Pro- 
zent effektivem Jahreszins und einer 
Finanzierungsdauer bis zu 84 Mo- 
naten sehr attraktive Konditionen. 
Mit dem Autokredit von der Bank kann 
der Kunde als Barzahler auftreten, 
hat also eine optimale Verhandlungs- 
position bei Preisnachlass und Zusatz- 
leistungen. Da die Umweltprämie bis- 
her sehr gut angenommen wurde, wa- 
ren sich viele Autokäufer unsicher, ob 
sie auch bei längeren Lieferzeiten noch 

in den Genuss der Prämie kommen. 
Abhilfe schafft ein neues Verfahren, 
bei dem man sich per Internetregis- 
trierung auf der Seite www.bafa.de 
einen Platz in der Bearbeitungsschlan-
ge reservieren kann. Die neue Regelung 
gilt seit dem 30. März 2009.

Beim Thema Versicherung lohnt es 
nicht, nur auf den günstigsten Preis 
zu schauen. Denn die Unterschiede 
zwischen „Billigversicherern“ und den 
etablierten großen Versicherern sind 
oft nicht dramatisch. Dafür aber die 
Leistungsunterschiede: Die meisten 
Versicherungen begrenzen die Neu- 
wertentschädigung bei einem Total-
crash auf sechs bis zwölf Monate nach 
Erstzulassung. Der OLB-Versicherungs- 
partner Allianz verlängert hinge- 
gen die Zeit, innerhalb derer man 
bei einem Totalschaden den Neuwert 
ersetzt bekommt, auf 18 Monate.

Die Empfehlung der OLB: Erkundigen 
Sie sich gleich beim Kreditvertrag auch 
nach der Versicherung.

 OLB: Jetzt Sonderzinssatz für Nutzer 
der Umweltprämie
Neues Auto für 5,55 Prozent effektiv / Finanzierung bis 84 Monate

Die Riester-Rente lohnt sich besonders für Familien mit Kindern: pro Kind übernimmt der Staat 300 Euro, eine  
vierköpfige Familie erhält so insgesamt pro Jahr 908 Euro Förderung.

Schon beim Kauf des Neuwagens sollte man an die optimale Versicherung 
denken. Am besten regelt man dies gleich bei der Finanzierung.
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Finanzielle Sicherheit im Leben
braucht nur sechs Schritte
Vom Single bis zum Pensionär: So läuft es optimal

Wachsende Bedeutung in 
Zeiten des Umbruchs
5. Weser-Ems-Stiftungstag 2009 bei der OLB

Die Oldenburgische Landesbank AG 
(OLB) überzeugt in ihrer Anlage-
beratung durch besonders hohes 
Vertrauen der Kunden und die Kom-
petenz in der persönlichen Betreuung. 
Dies ließ sich die führende private 
Regionalbank im Nordwesten nun zer-
tifizieren und erhielt das TÜV-Siegel 
„TÜV-geprüfte Kundenberatung gültig 
für das Anlagekonzept“.

„Das TÜV-Siegel bestätigt, dass unser 
Konzept aus offener Beratung, kun-
denfreundlichem Service und Zu- 
verlässigkeit bei unseren Kunden auf 
durchweg positive Resonanz stößt“, 
wertete Olaf Mohrschladt, Leiter 
Produktmanagement, die Zertifizie- 
rung. „Mit der OLB haben unsere 

Kunden jederzeit einen verlässlichen 
Partner an ihrer Seite“, ergänzt Uwe 
Becker, Gruppenleiter Servicemanage-
ment.

In 46 Beratungsgesprächen wurde 
die komplette Bandbreite der An- 
lageberatung vom Einlagenbereich bis 
hin zum Wertpapiergeschäft über-
prüft. Als Finanzdienstleister zeigt 
die OLB im Ergebnis eine Beratung 
auf hohem Niveau, die Erfahrung, 
Kompetenz und Routine erkennen 
lässt. Der Auditor hob besonders die 
umfassende und kundenfreundliche 
Beratung hervor.

Mit diesem Ergebnis und der Er- 
gänzung der Siegel „Service-tested“ 

und „TÜV-geprüfte Baufinanzierung“ 
rundet die OLB ihr qualifiziertes 
Dienstleistungsangebot ab. Auf den 
erreichten Lorbeeren kann sich die 
Bank allerdings nicht ausruhen. 
Das TÜV-Siegel gilt für zwei Jahre 
und unterliegt einer regelmäßigen 
Kontrolle des Prüfinstituts.

Mit der TÜV-geprüften Anlagebera-
tung der OLB können sich Kunden und 
Noch-nicht-Kunden die Gewissheit  
verschaffen, dass sowohl die Bank als 
auch ihre Berater nach objektiven 
Kriterien arbeiten. Vor allem bei grö-
ßeren Anlagebeträgen oder den so ge- 
nannten „Investitionsentscheidungen 
fürs Leben“ gibt das ein gutes Gefühl  
der Sicherheit.  

Kunden vertrauen der OLB auch in 
turbulenten Zeiten
OLB besticht durch Kompetenz in der Anlageberatung

Die Finanzkrise und die darauf folgen-
de globale Wirtschaftskrise haben die 
Menschen verunsichert. Spekulative 
Anleger haben viel Geld verloren, und 
auch vermeintlich sichere Geldanlagen 
erwiesen sich als verlustbehaftet. Die 
Verunsicherung breitete sich auf viele 
andere Bereiche aus. 
• Welchen Lebenssituationen muss 
  ich besondere Aufmerksamkeit    
  schenken?
• Wie schütze ich mich gegen exi- 
   stenzbedrohende Risiken? 
• Wie kann ich sicher Vermögen 
   aufbauen? 

In sechs Schritten erklärt der Geld-
markt, wer sich wann worüber Ge- 
danken machen muss, damit die 
Zukunft auf einer finanziell gesun-
den Basis steht.  

1. Ersatzansprüche abwehren 
Absolut unverzichtbar ist eine private 
Haftpflichtversicherung. Sie tritt ein, 
wenn man jemandem einen Schaden 
zugefügt hat. Dabei ist eine beim 
Nachbarn umgeworfene teure Vase 
noch das kleinste finanzielle Pro- 
blem. Verursacht man zum Beispiel 
als Radfahrer einen Unfall, der eine 

Berufsunfähigkeit beim Unfallgegner 
zur Folge hat, können die Forde-
rungen in die hunderttausende ge- 
hen. Wichtig zu wissen: die Haft-
pflichtversicherung wehrt auch 
unberechtigte Ansprüche ab, bietet 
also einen minimalen Rechtsschutz. 
Da Schadensersatzansprüche anderer 
Personen die gesamte Finanzplanung 
über den Haufen werfen können, ist 
dies die erste absolut unverzichtbare 
Absicherung. 

Fortsetzung auf Seite 3 

Versorgungslücke

National und regional ist das OLB-Stiftungsmagement bestens vernetzt und kann so wichtige 
Entwicklungen schnell an die betreuten Stiftungen weitergeben. Foto (v. li.): OLB-Stiftungs- 
experte Alfred Janßen, Dr. Jens Uwe Böttcher, Uni Bremen. 

Die 5. Auflage des Weser-Ems-
Stiftungstages vor wenigen Tagen 
zeigte eindrucksvoll die stetig  
wachsende Bedeutung von Stif- 
tungen in unserer Gesellschaft. 
Über 16.500 selbstständige Stif- 
tungen fördern das Gemeinwohl 
in Deutschland, strahlen Glaub- 
würdigkeit aus und schaffen Ver- 
trauen in die Zukunft, so Prof. Dr. 
Hans Fleisch vom Bundesverband 
Deutscher Stiftungen in seiner  
Eröffnungsrede. In seinen Ausfüh- 
rungen zeigte er auf, dass 
Stiftungen kein Buch mit sieben 
Siegeln sind und dass sich das 
Stiftungsleben in Deutschland 
sehr positiv weiterentwickelt. Im 
Weser-Ems-Raum spiegelt sich der 
Stiftungsboom der letzten Jahre 
deutlich wieder. Über 500 Stiftun- 
gen wirken in unserer Region, 

 
Oldenburg und Bremen sind Stif- 
tungshochburgen und gehören 
bundesweit zur Spitzengruppe. 
Führende Experten des Stiftungs-
sektors vermittelten den über 100 
Gästen des Stiftungstages Grund- 
und Fachwissen rund um das The-
ma Stiftungen. 

Gerade in Zeiten sinkender Er- 
träge bedarf es zukunftsweisender 
Strategien und sorgfältiger Aus- 
wahl von Förderprojekten, so 
Dr. Karsten Timmer von Panta 
Rhei. Anschaulich wusste Dr. Jens 
Uwe Böttcher als Leiter des Fo- 
rums Philanthropie der Universität 
Bremen über Fundraising zu be- 
richten. Die Mitteleinwerbung 
spielt eine immer größere Rolle 
in der täglichen Arbeit von Stif- 
tungen. Durch gezielte Maßnah- 
men bauen Stiftungen ihr Stif- 
tungsvermögen aus und schaffen 
dadurch das Fundament zur 
Steigerung ihrer Fördermöglich- 
keiten. Mit Neuerungen des Stif- 
tungssteuerrechts rundete Harald 
Spiegel, Mohren und Partner 
München, den Stiftungstag ab.

In den letzten zehn Jahren stieg 
die Anzahl der Stiftungen in der 
OLB überproportional. Über 165 
Stiftungen werden von der OLB 
betreut, viele davon schon seit 
ihrer Gründung. Die OLB verfügt 
über langjährige Erfahrung in 
der Stiftungsarbeit. Neben der 
OLB-Stiftung, die seit 15 Jahren 
kulturelle und wissenschaftliche 
Projekte in der Region Weser-
Ems selbst initiiert und durch-
führt, wurde jüngst mit der 
OLB-Treuhandstiftung Weser- 
Ems ein innovatives Dienstleis- 
tungsangebot im Bereich Un- 
selbstständiger Stiftungen und 
Zustiftungen geschaffen. Damit 
verfügt die OLB über ein 
umfangreiches Beratungsange- 
bot für Stifter/-innen und be- 
stehende Stiftungen.

Neben der professionellen Ver-
mögensanlage von Stiftungsvermö- 
gen findet so eine umfassende 
Beratung in allen Bereichen der 
Stiftungsarbeit statt. 

Auch fördert die OLB den Dialog 
zwischen Stiftungen in der Region. 
Mit dem Dialog der Stiftungen 
Nordwest, einer Gemeinschafts- 
veranstaltung mit der EWE-Stif- 
tung, gibt die OLB einmal mehr 
einen innovativen Impuls zur 
Weiterentwicklung des Stiftungs- 
wesens in Norddeutschland. 

Weitere Informationen über das 
Stiften und die Möglichkeiten 
der Stiftungsgründung gibt es 
beim OLB-Stiftungsmanagement. 

Oldenburgische Landesbank AG 
Stiftungsmanagement

Alfred Janßen
Telefon: 0441 221-1522
E-Mail: alfred.janssen@olb.de
Stau 15/17
26122 Oldenburg

Immer mehr Menschen wol-
len ihr Geld sinnvoll an die nächste 
Generation übertragen. Dabei geht 
es vielen Stiftern nicht mehr allein 
um Zins und Dividende, sondern 
darum, mit ihrem Geld zur Lösung 
gesellschaftlicher Probleme beizutra-
gen. Stiftungen und Spenden sind 
nicht nur etwas für Reiche – auch mit 
kleineren Beträgen können Bürger 
einen wichtigen Beitrag für die 
Zukunft des Gemeinwesens leisten.  
 . Heinrich und Sabine H. zum 
Beispiel sind kinderlos und möchten 
mit ihrem Vermögen einen Beitrag 
zum Zusammenleben in unserer Ge- 
sellschaft leisten können. Sie rufen 
deshalb mit einem Kapital von 
300.000 Euro die H.-Stiftung für 
Kinder und Jugendliche ins Leben. 
Aus den Erträgen des Stiftungskapitals 

möchte das Ehepaar jeweils die 
Hälfte dem  nächstgelegenen SOS-
Kinderdorf zukommen lassen, die 
andere Hälfte wird in Fördervor- 
haben von Einrichtungen der Ju-
gendhilfe in der Region verwendet. 

. Henriette T. hingegen blickt 
dankbar auf ein erfülltes und gesun-
des Leben zurück. Sie möchte Kin-
dern und Jugendlichen der heutigen 
Generation einen gelungenen Start ins 
Leben ermöglichen. Sie stiftet deshalb 
einen Betrag von 60.000 Euro zuguns-
ten des Themenfonds Bildung. Die 
Erträge ihres Stiftungskapitals tragen 
dazu bei, dass jährlich Stipendien für 
besonders talentierte Auszubildende 
vergeben werden können. 

Die OLB-Treuhandstiftung Weser- 
Ems wurde aktuell von der Regional- 

bank gegründet. Diese beiden Beispie- 
le sind nur zwei Varianten verschiede-
ner Möglichkeiten, die jetzt durch die 
OLB-Treuhandstiftung Weser-Ems   
zugänglich sind.   
 

Stifter haben insgesamt vier Mög- 
lichkeiten der Teilnahme am Kon- 
zept: Durch spezielle Themenfonds,  
durch individuell aufgelegte Kunden- 
fonds, durch eine treuhänderische 
Stiftung und nicht zuletzt durch eine 
selbstständige Stiftung. Damit ist das 
Stiftungsangebot der OLB-Treuhand-
stiftung Weser-Ems eine universelle 
Lösung für viele Anliegen.

Aus den Erträgen des Stiftungs- 
kapitals nimmt die Stiftung die Arbeit 
zu den Themen Bildung, Lebens- 
chancen für Kinder und Jugendliche, 
Umwelt, Kultur und kulturelles 

Erbe sowie Zusammenleben der 
Generationen auf. 

 
 Unabhängig von der gewähl-
ten Variante und dem eingesetzten 
Stiftungskapital profitieren Stifter 
von dem gemeinsamen Dach. Denn 
die OLB-Vermögensverwaltung küm- 
mert sich mit Professionalität und 
Erfahrung darum, dass die Erträge 
der gestifteten Beträge möglichst opti- 
mal für die Realisierung der Stif-
tungszwecke zur Verfügung stehen. 

zu gast bei der olb:

Der Revierleiter der  
„Hafenkante“

abgeltungsteuer: 
So bereiten sich  

Sparer und Aktionäre vor

rohstoffpreise:

 Investition in ein 
sparsames Auto lohnt sich
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Engagement fürs Gemeinwohl 
OLB-Treuhandstiftung Weser-Ems ermöglicht „Stiften“ für jedermann 

Anschaulicher kann aktive Bil-
dungsarbeit kaum sein: Zerstöre- 
rische Wirbelstürme jagen über die 
Karibik, an den Polkappen schmilzt 
das ewige Eis und Dürrekatastro- 
phen verursachen Hungersnöte in 
Afrika. 

Das bundesweite Medienpro- 
jekt Multivision „Klima & Energie“ 
im Auftrag des Bundes für Umwelt 
und Naturschutz (BUND) informiert 
Jugendliche über den Klimawandel 
als Folge der Nutzung fossiler 
Energieträger. Zudem zeigt das Pro-

jekt Möglichkeiten und Chancen der 
erneuerbaren Energien auf. 

Mit Unterstützung der OLB ist 
die Multivisionsshow noch bis Ende 
des Jahres zu Gast in der Weser-
Ems-Region. Insgesamt werden über  
15.000 Schüler weiterführender 
Schulen an einem der 25 geplan-
ten Projekttage teilnehmen. Unter 
anderem wird die Multivision in 
Bad Bentheim, Emden, Leer und 
Oldenburg gezeigt. 

„Die Weser-Ems-Region gehört zu 

den Vorreitern bei den erneuerbaren 
Energien. Das Potenzial in diesem 
Bereich ist noch lange nicht aus-
geschöpft und bietet damit für die 
kommende Generation viele positive 
Perspektiven – sowohl in ökologischer 
als auch in ökonomischer Hinsicht“, 
erklärt Bernd Span, Vorstandsprecher 
der OLB. Daher sei es gerade in der 
Weser-Ems-Region wichtig, den 
Jugendlichen die Vorteile erneuerba-
rer Energien frühzeitig aufzuzeigen 
und nachhaltig zu vermitteln. 

„Klima & Energie“ ist ein offizi-

ell ausgezeichnetes UN-Dekade-
Schulprojekt, das im Rahmen der 
Weltdekade der Vereinten Nationen 
(2005-2014) „Bildung für nachhaltige 
Entwicklung“ durchgeführt wird. 

Die Dekade wird in Deutschland 
von der deutschen UNESCO-
Kommission-Berlin gesteuert und 
steht unter der Schirmherrschaft des 
Bundespräsidenten der Bundes- 
republik Deutschland Horst Köhler.  
 
 
www.multivision.info

Hitzerekorde und Hurrikans im Klassenzimmer 
Multivision „Klima & Energie“ zu Gast in der Weser-Ems-Region 

Als bedeutendste private 
Regionalbank im Nordwesten 
Niedersachsens bietet die  
OLB seit nahezu 140 Jahren 
mit über 170 Niederlas- 
sungen das gesamte Leis-
tungsspektrum, das priva-
te und gewerbliche Kunden 
benötigen. Individuelle Be-
ratung und eine langfristige 
Verbindung mit den Kunden 
sind dabei das oberste Ziel. 
Dies bewährt sich in der 
aktuellen Finanzmarktkrise 
mehr denn je und ist Basis 
dafür, dass die OLB auch im 
turbulenten Börsenklima ein 
beständiger Partner ist.

- Die OLB ist dank ihrer 
traditionell konservativen 
Anlagestrategie und einer 
soliden Bilanzpolitik von der 
internationalen Bankenkrise 
nicht direkt betroffen. Als 
Teil des Allianz-Konzerns hat 
die OLB darüber hinaus einen 
der stärksten Finanzkonzerne 
der Welt im Hintergrund.

- Die Bankanlagen bei der 
OLB (Sparbücher, Laufzeit- 
konten etc.) sind durch die 
Finanzmarktkrise nicht ge- 
fährdet, denn die OLB ge- 
hört dem Einlagensiche-
rungsfonds des Bundesver-
bandes deutscher Banken an. 
Die Sicherungsgrenze je Gläu- 
biger beträgt 30 Prozent 
des für die Einlagensicherun-
gen maßgeblichen haftenden 
Eigenkapitals der OLB. Dies 
entsprach zum Ende des 
Monats September rund 165 
Mio. Euro.

- Auch Kreditzusagen der 
OLB gelten weiterhin. Der 
Kunde kann sich darauf ver-
lassen, die Finanzierung zu 
erhalten. Denn die OLB steht 
selbstverständlich zu allen 
geschlossenen Verträgen und 
macht natürlich auch stets 
neues Kreditgeschäft.

Weitere Informationen zur 
aktuellen Marktsituation er-
halten Sie unter www.olb.de

OLB: Sicherheit  
durch solides 
Geschäftsmodell

Extreme Wetterlagen nehmen auch in der Weser-Ems-Region zu. In der Multivisionsshow erfahren Schüler die Hintergründe.

Kontakt: 
Alfred Janßen, geschäftsführender
Vorstandsvorsitzender 

Telefon: 0441 221-1522
E-Mail: alfred.janssen@olb.de

Oldenburgische Landesbank AG
Stiftungsmanagement
Stau 15 /17
26122 Oldenburg
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Der kürzlich verstorbene ka- 
nadisch-amerikanische Öko-
nom John Kenneth Galbraith 
hat einmal gesagt: „Die Börse 
ist ein Paternoster. Es ist un- 
gefährlich, durch den Keller 
zu fahren. Man muss nur 
die Nerven behalten.“ Ner- 
ven behalten ist bekannt- 
lich, wie fast alles im Leben, 
eine reine Übungssache. Und 
die kann man jetzt mit einem 
Online-Börsentraining von 
OLB und Neue OZ trainieren.

Unter der Internetadresse 
www.olb.de/boersenspiel kann 
man sich kostenlos anmelden.  
Beim Börsentraining handelt 
es sich um eine Echtzeit-
Börsensimulation, Orders 
können jederzeit im Internet 
aufgegeben werden. Alle 
Orders werden mit dem 
aktuellen Kurs (Realtime) 
abgerechnet und während 
der Börsensitzung ausge-
führt. Anschließend sind 
alle Transaktionen in den 
Depots nachvollziehbar. Die 
Teilnehmer können jederzeit
sehen, wie sie mit ihren 
Entscheidungen liegen, denn 
die aktuellen Depotstände und 
Ranglisten werden stündlich 
aktualisiert. Als Startkapital 
gibt es für alle Teilnehmer 
100.000 virtuelle Euro. Die 
monatlichen Gewinner sowie 
der Gesamtsieger können sich 
über Investmentfondsanteile 
im Gesamtwert von 11.000 
Euro von Allianz Global 
Investors freuen.
Fachliche Tipps gibt es wäh-
rend der Laufzeit des Spiels 
von der Wirtschaftsredaktion 
der Neuen OZ, aber auch von 
der Finanzredaktion der OLB.

Fit für die Börse mit 
OLB und Neue OZ

Anleger üben mittels 
Börsensimulation

Ständig steigende Energiekosten las-
sen viele Immobilienbesitzer überle- 
gen, wie sie bei Gas und Strom sparen 
können. Dabei lohnen sich vor  
allem Investitionen in die Energie-
einsparung der Immobilie. Sie tra-
gen dazu bei, dauerhaft die Kosten 
zu senken, die für Öl oder Gas ent- 
stehen. Die Zeit dafür ist günstig. Die 
Sommermonate begünstigen Reno- 
vierungsarbeiten und öffentliche  
Förderprogramme machen die Maß-
nahme zu sehr attraktiven Zins- 
sätzen finanzierbar. Das ist das 
Resümee des OLB-Energiespar-
Abends, den die Regionalbank vor 
wenigen Tagen in allen größeren 
Filialen veranstaltete.

Hintergrund ist eine Initiative der  
Bundesregierung und der Kreditan- 
stalt für Wiederaufbau (KfW), bei  
der es für umweltbewusste Haus- 
besitzer vergünstigte Kredite für 
umfassende energiesparende Sanie- 
rungsmaßnahmen gibt. Dabei stehen 
nach Auskunft der Oldenburgische  

Landesbank AG (OLB) zwei wichtige   
Förderprogramme im Mittelpunkt:

- Beim KfW-Programm CO2- 
Gebäudesanierung gibt es ein be- 
sonders zinsgünstiges Darlehen bis 
50.000 Euro je Wohneinheit und 
einen Tilgungszuschuss in Höhe von 
fünf Prozent, wenn die Sanierung  
die Bestandsimmobilie auf das Ver- 
brauchsniveau eines Neubaus bringt. 
Unterschreitet man dieses noch mal 
deutlich, sind sogar bis zu zwölf 
Prozent Zuschuss vom Staat drin.

- Beim alternativen Programm  
„Wohnraum modernisieren Öko-Plus“ 
kann der Bauherr gleichfalls pro 
Wohneinheit bis zu 50.000 Euro als  
zinsgünstiges Darlehen erhalten. För- 
derfähig sind Maßnahmen, die den  
Wärmeschutz verbessern oder auf eine 
Erneuerung der Heiztechnik setzen.

Mit beiden Programmen eröffnet 
sich eine ganze Palette an Moder-
nisierungsmöglichkeiten. Generell 
kann man sagen, dass eine Dach-
dämmung 10 bis 15 Prozent, eine 

Außenwanddämmung 20 bis 30 
Prozent und eine Umrüstung auf 
eine moderne Brennwertheizung 15 
bis 25 Prozent Energieeinsparung 
bringt (Prozentsätze variieren je 
nach Baujahr). Doch bevor man viel- 
leicht Heizung und Fenster aus-
tauscht, sollte ein umfassender Ener- 
gie-Check für das Gebäude voran-
gehen. Dabei wird das Haus vom 
Keller bis zum Dachsparren nach 
einer vom Bundesamt für Wirtschaft 
und Ausfuhrkontrolle vorgeschrie- 
benen Checkliste geprüft. Das Er- 
gebnis ist ein detaillierter Überblick 
über den aktuellen Zustand des 
Hauses sowie eine Liste konkreter 
Sanierungsvorschläge. Darüber hin-
aus gibt es Modernisierungsempfeh- 
lungen. Die Kosten dieser Maß- 
nahmen werden den daraus resul- 
tierenden jährlichen Energieeinspa- 
rungen gegenübergestellt. So kann  
man schnell eine Aussage bezüg- 
lich der Wirtschaftlichkeit der  
einzelnen Maßnahmen treffen. 

Auf dieser Basis kann der Haus- 
herr die für sein Gebäude optimale 
energetische Modernisierung pla- 
nen und klare Aufträge an Hand-
werksbetriebe vergeben.

Wichtig zu wissen: Grundsätzlich 
gilt für Sanierungen die Devise „je 
energiesparender die Maßnahme, 
desto günstiger der Zinssatz.“ Aller- 
dings müssen alle Förderprogramme 
vor Baubeginn zum Beispiel bei der 
Oldenburgische Landesbank AG  
(OLB) beantragt werden. Die OLB 
erstattet auch jedem ihrer Kreditneh- 
mer mit einem neuen Darlehen von 
mindestens 20.000 Euro die anfal-
lenden Kosten für den Energiepass 
bis zu 150 Euro. Als besonderes An- 
gebot verzichtet die Regionalbank  
bei Modernisierungsdarlehen bis zu  
einem Betrag von 50.000 Euro 
auf die Eintragung einer Grund- 
schuld. Detaillierte Informationen zu  
öffentlichen Fördermöglichkeiten  
gibt es in jeder Filiale der OLB.

Mit abgestimmtem Konzept
Sparpotenzial ausschöpfen
Bis 50.000 Euro zinsgünstig / Tilgungszuschüsse für energiesparende Alt-Immobilien

Firmenchefs in Weser-Ems beschäf-
tigen sich lieber nicht mit dem 
Thema Unternehmensnachfolge.  
Diesen Schluss legt eine Befragung 
von rund 1.100 mittelständischen 
Unternehmen in der Region nahe. 
Die  Treuhand Oldenburg GmbH 
Wirtschaftsprüfungsgesellschaft 
(Treuhand) und die Oldenburgische 
Landesbank  AG (OLB) bieten jetzt 
mit einem individuellen und modu- 

laren Beratungskonzept Unterneh- 
mern konkrete Hilfestellung bei der  
Lösung der Aufgabe an. Die zehn  

Beratungsbereiche decken Themen  
ab wie die Bewertung des Unter-
nehmens, rechtliche und steuerliche 
Fragen oder die Finanzierung der  
Unternehmensnachfolge. Aber auch 
auf mögliche Konflikte und wie  
man sie vermeiden  kann gehen 
die Berater ein. Das Foto zeigt 
den Geschäftsführer der Treuhand 
Dr. Heinz-W. Appelhoff (re.) 
und Dr. Jörg  Bleckmann, der Ende 
Mai in den Ruhestand trat, bei der 
Unterzeichnung der Kooperations-
vereinbarung. Mehr auf Seite 4 
im Geldmarkt.
www.olb.de/unternehmensnachfolge

Bernd Span 
(52) ist neuer 
Sprecher des 
V o r s t a n d s 
der Olden-
b u r g i s c h e 
L andesbank 
AG (OLB).
Er über-
nahm diese 
Funktion am  
1. Juni 2008 

und folgte damit Dr. Jörg Bleckmann 

(64) nach, der zu diesem Zeitpunkt 
in den Ruhestand trat.

Bernd Span gehört dem OLB- 
Vorstand seit dem 1. Oktober  
2007 an. Zuletzt war er Leiter des  
Funktionsbereiches Leadership & 
Development in der Gesamt- 
banksteuerung der Dresdner Bank 
Aktiengesellschaft in Frankfurt 
und für die Ausbildung und 
Entwicklung von Führungskräften 
verantwortlich.

Modulares Beratungskonzept
zur Unternehmensnachfolge  

OLB: Bernd Span neuer Vorstandssprecher

Die intelligent energetische Sanierung einer Immobilie kann die Energiekosten um bis zu 75 Prozent reduzieren.
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Die Kraftfahrtversicherung der Allianz

Auf Ihren Geschäftsfahrten, bei Warentransporten oder Kundenbesuchen 
Ihrer Mitarbeiter – leicht kann es im hektischen Straßenverkehr zu 
Unfällen oder Transportschäden kommen. Die Allianz bietet Ihnen neben 
der gesetzlich vorgeschriebenen Kfz-Haftpflichtversicherung noch 
einige Zusatzvorteile. Informieren Sie sich über den besonderen Ver-
sicherungsschutz für Leasingfahrzeuge, unsere spezielle Neuwert-
entschädigung oder den speziellen Kaskoschutz für Nutzfahrzeuge und 
vieles mehr. Zudem gewährt die Allianz Ihnen 24-Stunden-Pannenhilfe 
und Assistance-Leistungen auch für LKW. Wenn Sie mehrere Firmen-
fahrzeuge besitzen, ist eine Fuhrpark- oder Flottenversicherung eine 
praktische Sache. Sie sparen Zeit durch weniger Büroaufwand und Geld 
durch die vorteilhaften Konditionen. Auch für Ihre wertvolle Fracht 
oder die Transportgüter Ihrer Kunden haben wir für Sie die passende 
Absicherung. 

Die Allianz-Rechtsschutzversicherung 

Immer häufiger im privaten Bereich, erst recht aber im Geschäftsleben 
entwickeln sich aus anfangs kleinen Auseinandersetzungen schneller 
Gerichtsverhandlungen, als man sich wünscht. Dabei kann es sich um 
arbeitsrechtliche Streitigkeiten oder um Schadenersatzforderungen 
handeln. Bei einem Prozess können schnell Kosten entstehen, die ein 
hohes finanzielles Risiko darstellen. Damit Sie sich und Ihr Unterneh-
men davor schützen können, bietet die OLB die Allianz-Rechtsschutz-
versicherung an. Im Streitfall bekommen Sie sofort die notwendige 
Hilfe, um Ihr gutes Recht durchzusetzen. Sprechen Sie mit unseren 
OLB-Firmenkundenbetreuern. Wir beantworten gern Ihre Fragen und 
arbeiten Ihnen ein Versicherungsangebot aus, das genau auf Ihre 
Unternehmensanforderungen zugeschnitten ist.

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Immer auf der sicheren Seite.

OLB-Businessversicherungen

50
27

.0
81

OLB-Geldmeisterkonto

Jetzt anlegen, mitfiebern und meisterlich profitieren. 
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Hier zu Hause. Ihre OLB.

Sonja Koczula: „H2-1a“, Öl auf Leinwand, 170 x 90 x 6 cm, 2011 (Ausschnitt) Ulrich Schnelle: „Narrenschiff I“, ÖL auf Leinwand, 100 x 140 cm (Ausschnitt)

sehr Geehrte DaMen UnD herren,
lieBe KUnstFreUnDe,

zur Ausstellungseröffnung laden wir Sie und Ihre Freunde herzlich ein.

Der Empfang findet auf der Vorstands- und Sitzungsetage in der Zentrale 
der OLB statt. Freuen Sie sich auf einen Abend, an dem sich alles um 
abstrakte Malerei dreht. Sonja Koczula und Ulrich Schnelle werden Ihnen 
ihre Arbeiten vorstellen und die unterschiedlichen abstrakten Positionen 
erläutern. Wir freuen uns auf Sie.

Mit freundlicher Empfehlung
Ihre Oldenburgische Landesbank AG

Begrüßung:
>> Dr. Peter Schinzing, stellv. Sprecher des Vorstands der
 Oldenburgische Landesbank AG (OLB)

Ausstellungseröffnung in der OLB

am Donnerstag, 23. Juni 2011, um 19.00 Uhr
in der OLB-Zentrale Oldenburg, Stau 15/17

U. A. w. g. bis 20.6.2011 

Künstler im Gespräch:
>> Sonja Koczula
>> Ulrich Schnelle

Moderation:
>> Marianne Janssen, Kunsthistorikerin

ihr WeG zUr olB.

Über die Gottorpstraße erreichen Sie unseren Parkplatz und von dort den 
Eingang. Bitte beachten Sie, dass Parkplätze nur in begrenzter Anzahl 
zur Verfügung stehen.

Wir wünschen Ihnen eine gute Fahrt. Ihre OLB.

Anfahrtsbeschreibung:

Bahnhofstraße

Staugraben

Staulinie

Schifferstraße

Gottorpstraße 23–27
Gottorpstraße 28

Rosenstraße
Bleicherstraße

Stau

Stau

anmeldung

Stau 15/17

EINLADUNG

Einladung zur Ausstellungseröffnung 

Ulrich schnelle

hier zu hause. Ihre OLB.

Einladung zur Ausstellungseröffnung 

sonja Koczula

hier zu hause. Ihre OLB.

P

Achtung!
Kapital anlegen kann

 Wohlstand erzeugen.

Starthilfe.

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Das OLB-FührerscheinSparen: Die cleverste 
Möglichkeit den Führerschein zu bezahlen. 

hier zu hause. Ihre OLB.

Diese Information ist keine Finanzanalyse, sondern eine Marketing-
information im Sinne des Wertpapierhandelsgesetzes, d. h. sie genügt 
nicht allen Anforderungen für Finanzanalysen, und für die Oldenbur-
gische Landesbank AG besteht kein gesetzliches Verbot, vor Veröffent-
lichung der Information in den darin genannten Wertpapierprodukten 
zu handeln. Diese Information enthält kein Angebot zum Erwerb oder
zur Zeichnung der darin genannten Wertpapiere und auch keine Ein-
ladung zu einem solchen Angebot. Die geäußerten Meinungen geben 
unsere aktuelle Einschätzung wieder, die sich auch ohne vorherige 
Bekanntmachung ändern kann. Die Information als solche stellt keine 
Beratung dar. Individuelle Erfahrungen und Kenntnisse, konkrete Ziele 
und finanzielle Verhältnisse eines Kunden können in der Information 
nicht berücksichtigt werden. Etwaige vermögenswirksame Entschei-
dungen sollten daher nicht allein auf diese Information abgestellt, 
sondern auf eine qualifizierte Beratung gestützt werden.

Die Informationen wurden sorgfältig recherchiert und beruhen auf Quel-
len, die die Oldenburgische Landesbank AG als zuverlässig ansieht. Die 
Informationen sind aber möglicherweise bei Zugang nicht mehr aktuell 
und können überholt sein. Auch kann nicht sichergestellt werden, dass 
die Informationen richtig und vollständig sind. Zurückliegende Wert-,
Preis- oder Kursentwicklungen können für die zukünftige Entwicklung 
nicht gewährleistet werden. In der Information genannte Kursziele oder 
Prognosen werden möglicherweise nicht erreicht. 

Die Oldenburgische Landesbank AG übernimmt für den Inhalt der Infor-
mation deshalb keine Haftung. Die Oldenburgische Landesbank AG er-
hält für den Vertrieb der genannten Wertpapiere den Ausgabeaufschlag 
und/oder Vertriebs-/Vertriebsfolgeprovisionen und ggfs. 
eine erfolgsabhängige Vergütung von der Fondsgesell-
schaft oder Emittentin. Den aktuellen Verkaufsprospekt 
erhalten Sie bei Ihrem Berater.

WIchtIGe InfOrMAtIOnen zUr 
GeLDAnLAGe In WertPAPIeren.

Ihr Kapital Schritt für Schritt gut angelegt. 

Die OLB-AnlagePlus
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Hier zu Hause. Ihre OLB.

Die OLB-Baufinanzierung: Investieren 
Sie jetzt in bleibende Werte. 

anlagevorschlag
des Monats.

 2,99%*

Gebundener Sollzinssatz, Eff. Jahreszins 3,07%,

Laufzeit 10 Jahre. Tilgung durch Bausparvertrag 

(Neuabschluss) und Zuteilung Bauspardarlehen.

jetzt günstig finanzieren 

und attraktive Bauzinsen sichern. 
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Der olB-autoKredit

Ihr Traumauto – in schmalen Raten.

hier zu hause. Ihre OLB.

 4,95%*

4,95 % eff. Jahreszins, Nettodarlehen bis zu 

50.000 Euro, fester Sollzinssatz 0,23 % p. M., 

2 % Bearbeitungsgebühr.

Für laufzeiten bis 84 monate

Wir zeigen, Was sie können. Individueller Messebau aus einer Hand.

*ABBILDUNG UNVOLLSTÄNDIG

Schritt 1: In einen Topf reichlich Wasser geben, salzen, aufkochen las-
sen. Mangold in Blätter zerlegen, waschen und das Grüne von den 
Stielen abschneiden. Mangoldblätter grob zerschneiden, die Hälfte der 
Stiele quer in feine Streifen schneiden (Rest z. B. für eine Suppe ver-
wenden). Die Peperoni waschen und in feine Streifen schneiden.
Schritt 2:  Die Mangoldstiele im kochenden Wasser 3-4 Minuten 
blanchieren. Mangoldblätter rein, einmal aufkochen lassen. Abgießen, 
abschrecken und abtropfen lassen.
Schritt 3: Den Backofen vorheizen. Eine Gratinform mit 1 EL 
Olivenöl einpinseln, Mangold verteilen, salzen und pfeffern und mit 
Zitronensaft beträufeln. Peperoniringe darauf streuen. Mozzarella in 
Scheiben schneiden und auf das Gemüse legen. Pinienkerne oben 
drauf streuen. Übriges Olivenöl darüber träufeln.
Schritt 4: Gratin auf die mittlere Schiene des Backofens bei Umluft 
und 220 Grad ca. 10 Minuten backen, bis der Käse gerade zerläuft.
So viel Zeit muss sein: 50 Minuten
Das schmeckt dazu: Tomatensalat
Kalorien pro Portion: 250 kcal

Wir empfehlen wärmstens:

Mangoldgratin – Evergreen von Morgen

Salz, 1 kg Mangold
2 rote Peperoni (mittelscharfe Sorte)
2 EL Olivenöl
Pfeffer aus der Mühle
2 TL Zitronensaft
2 Beutel Mozzarella 
(250 g, am besten den echten 
Mozzarella di Bufala)
2 EL Pinienkerne

Für vier Hungrige als Vorspeise:

Für stabilen Windstrom
Anfang Dezember startete an der Universität 
Oldenburg das Projekt „HyWindBalance“, das 
Windstrom als Wasserstoff speichert. Fünf kleine 
Unternehmen, Spin-Offs der Hochschule, haben 
das Projekt erdacht. In einem Labor wird in drei 
Stahlschränken Windstrom genutzt, um in einem 
Elektrolyseur Wasser in Wasser- und Sauerstoff 
zu spalten. Die Anlage pumpt den Wasserstoff in 
Stahlflaschen. Bei Bedarf versorgt dieser Speicher 
eine Brennstoffzelle, die den Wasserstoff wieder 
zu Strom verwandelt. Diese Wind-Wasserstoff-
Anlage soll Windenergie-Schwankungen im 
Stromnetz ausgleichen. Windstrom wird dazu an 
windigen Tagen als Wasserstoff gespeichert, der 
bei Flaute mittels Brennstoffzelle den Mangel 
ausgleicht. Die Forscher haben an ihr System 
eine selbstentwickelte Software zur meteorolo-
gischen Windprognose gekoppelt, durch die sich 
die Zwischenspeicherung von Windstrom auf den 
Bedarf abstimmen lässt. Die Oldenburger EWE 
AG, auf deren Gebiet Windkraftanlagen mit 2.500 
MW arbeiten, unterstützt das Projekt personell 
und gemeinsam mit dem Land Niedersachsen und 
der EU finanziell mit über 600.000 Euro.
Quelle: TAM-News-Abonnement 15.12.2006

Überwältigende Zustimmung
Eine vom Bundesministerium für Umwelt, Natur-
schutz und Reaktorsicherheit bei der Philipps-
Universität Marburg beauftragte aktuelle Studie 
weist eine überwältigende Zustimmung in der 
Bevölkerung zu regenerativen Energien nach bzw. 
zu deren weiterem Ausbau. Etwa 87 Prozent der 
Befragten wünschen einen konsequenten Umstieg 
auf erneuerbare Energien, knapp 90 Prozent sind 
für einen weiteren Ausbau der Solarenergie, über 
70 Prozent für die Nutzung der Offshore-Windkraft 
und etwa zwei Drittel wollen die Nutzung der 
Kernenergie beenden. Insgesamt sind über 
zwei Drittel der Befragten der Meinung, dass 

Deutschland in der internationalen Klimapolitik eine 
Vorreiterrolle annehmen solle, und ebenfalls über 
zwei Drittel sind überzeugt, dass sich umweltpo-
litische Maßnahmen letztlich auch positiv auf die 
Wirtschaft auswirken.
Quelle: BOXER-Infodienst: 06.12.2006 / Nr. 1

Fußball ökologisch
Die FIFA-WM 2006 in Deutschland sei auch 
für die Umwelt ein voller Erfolg gewesen, so 
Bundesumweltminister Sigmar Gabriel und Horst 
Schmidt, Vizepräsident des Organisationskomitees, 
die zusammen eine Bilanz des Umweltkonzepts 
„Green Goal“ vorlegten, mit dem erstmals bei 
einer Fußball-WM messbare Ökoziele formuliert 
worden sind. Die meisten Ziele seien erreicht 
und damit gezeigt worden, dass auch solche 
Großveranstaltungen umweltverträglich gestaltet 
werden könnten. An der Aktion hatten sich das 
Organisationskomitee, die Austragungsstädte, die 
Stadien und Sponsoren beteiligt, wissenschaftlich 
begleitet wurde sie vom Öko-Institut. Durch die WM 
fielen zusätzlich etwa 92.000 t CO² an, die durch 
vom DFB, der FIFA und weiteren Partnern finan-
zierte Klimaschutzprojekte in Indien und Südafrika 
kompensiert werden, die zusammen 100.000 t CO² 
einsparen. Beim Trinkwasser wurde das Einsparziel 
von 20 Prozent erreicht, durch Mehrwegbecher die 
Abfallmenge um mehr als 17 Prozent reduziert. Im 
Rahmen von „Green Goal“ wurden in den Stadien 
und in den WM-Städten PV-Anlagen mit 2.800 
kWp installiert. Zusätzlich wurden 13 Mio. kWh 
zertifizierter Ökostrom eingespeist. Das Ziel, in 
allen Stadien 20 Prozent Energie zu sparen, wurde 
mit 13 Prozent verfehlt. Deutlich übertroffen wurde 
dagegen die Vorgabe, den Anteil von öffentlichen 
Verkehrsmitteln am Anreiseverkehr auf 50 Prozent 
zu erhöhen: Lediglich 23 Prozent der Fans kamen 
mit dem Auto ins Stadion.
Quelle: TAM-News-Abonnement 14.12.2006

Kunstprojekt in Emden und Oldenburg
Die EWE NaturWatt GmbH aus Oldenburg rich-
tet das Projekt „VisibleSounds“ der Kunsthalle in 
Emden CO²-neutral aus. Unter dem Motto „Kann 
Kunst rocken?“ sind junge Bands aus der Region 
aufgerufen, Bilder der Kunsthalle musikalisch zu 
interpretieren. Ab sofort kann sich jeder zwischen 
14 und 24 Jahren mit einer Demo-CD für das 
Projekt bewerben. Für die Auswahl der Bands gibt 
es eine Jury. Allen die dabei sind winkt ein drei-
facher Auftritt: Erst geht’s ab ins Tonstudio und 
anschließend zur Life-Performance. Im Rahmen 
einer „CD-Release-Party“ im Juni 2007 wird live vor 
Publikum in der Emder Kunsthalle und im Juli der 
Oldenburger Kulturetage gespielt. Die Kunsthalle 
in Emden initiierte und koordiniert VisibleSounds. 
Mehr Infos unter www.visiblesounds.net und 
www.compense.net.

Unternehmen empfehlen den Umstieg
Die Oldenburger Buchhandlung Plaggenborg, die 
Kulturetage Oldenburg, der Energieberater Jörg 
Mees aus Ihlo, Bernd Schwacke, Elektromeister 
aus Kirchwalsede oder Lübbo Broers mit sei-
nem EDV-Service in Großefehn sind nur einige 
Beispiele aus dem offiziellen Vertriebspartnerkreis 
von NaturWatt. „Wir sind schon vor einigen Jahren 
umgestiegen und NaturWatt-Kunde geworden. 
Alljährlich sehen wir auf unserer Stromrechnung, 
dass durch unseren Verbrauch weder radioaktive 
Abfälle noch das klimaschädliche CO² entstan-
den ist. Deshalb wollen wir uns dafür einsetzten.“ 
erklärt Karl-Heinz Plaggenborg sein Engagement. 
Gewerbetreibende und Selbstständige, die mit vie-
len Menschen reden, Kontakt halten und NaturWatt 
weiterempfehlen möchten können sich gerne mel-
den. Wir suchen noch Partner. www.naturwatt.de

8 Watt‘n WindFebruar 2007

Herausgeber: EWE NaturWatt GmbH • Redaktion: Peter Düweke, Heike Grusemann, Oliver Heitmann 
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Wussten Sie schon, dass …?

NaturWatt-Kunden können das Koch-
buch Natural Basics als Prämie für 
einen neu geworbenen Kunden wählen.

EWE NaturWatt GmbH I Rummelweg 14 I 26122 Oldenburg I Telefon: 0441 / 350910-0 I Telefax: 0441 / 350910-59 I E-Mail: info@naturwatt.de I Internet: www.naturwatt.de

Watt’n Wind
Die NaturWatt-Zeitung

co²mpense: Raus aus 
den Kinderschuhen

Leuchtendes Kreuseln: 
Was ist eigentlich Licht?

Dicke Luft:
Der Emissionshandel 
blüht 

15 I  Februar 2007

EWE NaturWatt GmbH I Rummelweg 14 I 26122 Oldenburg I Telefon: 0441 / 350910-0 I Telefax: 0441 / 350910-59 I E-Mail: info@naturwatt.de I Internet: www.naturwatt.de

Watt’n Wind
Die NaturWatt-Zeitung

In aller Ohren: Die 
Ablasshandel-Diskussion

Jetzt mal ehrlich:
Wie gut sind wir im Klimaschutz?

co²mpense:
Ausgleich für das Paradies 

16 I  September 2007

Watt’n Wind
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Ein kleiner Rückblick über eine turbulente Zeit    Die Entwicklung des ökologischen Konsums 

NaturWatt in Bildern    Unsere Mitarbeiter packen aus

Die NaturWatt-Zeitung | Ausgabe 18

10 Jahre NaturWatt-Strom.

Watt’n Wind
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Die NaturWatt-Zeitung | Ausgabe 19

Alles bleibt anders
NaturWatt schaut nach vorn

Wettlauf zu den ewigen Quellen
 Wie Frankreich, Großbritannien, die USA und China die
Energiewende meistern wollen 

NaturWatt 2010
Über Gewinnverwendung, Energiebilanz 
und Aktivitäten
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Die NaturWatt-Zeitung | Ausgabe 20

Watt’n Wind

NaturWatt 2011
Rückblick, Ausblick, Musik und das Netz  

  
F

e
b

ru
a

r 
2

0
1

1

Die NaturWatt-Zeitung | Ausgabe 21

Watt’n Wind
Die NaturWatt-Zeitung | Ausgabe 22

Watt’n Wind

NaturWatt 2012
Rückblick, Ausblick und Bilanz
Wenn das Restrisiko zuschlägt. Energiemarkt im Wandel. NaturWatt und das Internet.

  
F

e
b

ru
a

r 
2

0
1

2

Werben im Grünen.
Ihr Angebot im Park der Gärten 

Nutzen Sie den Park der Gärten als Werbeplattform – es lohnt sich. Gerne schmieden wir
auch gemeinsam mit Ihnen individuelle und auf Sie zugeschnittene Werbekonzepte.

Ansprechpartner:

Björn Ehsen, Gärtnerischer Leiter, Tel. 0 44 03 - 81 96 14 
E-Mail: bjoern.ehsen@park-der-gaerten.de

Andrea Röben, Projektleiterin WohnWELTEN, Tel. 0 44 03 - 81 96 12
E-Mail: andrea.roeben@park-der-gaerten.de

Gartenkulturzentrum Niedersachsen – Park der Gärten gGmbH
Elmendorfer Straße 40 · 26160 Bad Zwischenahn
Tel. 0 44 03 - 8 19 60 · Fax 0 44 03 - 81 96 66
www.park-der-gaerten.de · info@park-der-gaerten.de

Die Werbeplattform.
Ein durchgängiges Marketing. 

Sprechen Sie uns an.

Qualität

Kauf

Begeisterung

Produkt

Erlebnis

Inspiration

Ein durchgängiges Marketing bis zum Kunden, u. a. mit Ausstellerschildern und -listen, Produkt- oder 
Spezialflyern, redaktioneller Pressearbeit, Internetauftritt.

Gesellschafter

•  Landwirtschaftskammer Niedersachsen
•  Gemeinde Bad Zwischenahn
•  Landkreis Ammerland
•  Fördergesellschaft Landesgarten-
 schauen Niedersachsen mbH

Kunde

Park der
Gärten

Aussteller
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OLB-Geldmarkt Anzeige

DER GELDMARKT
Aktuelle Informationen und Berichte zu den Themen Finanzen, Vorsorge und Versicherungen. Von Ihrer OLB.

Im Zuge der weltweiten Finanz­
marktkrise sind viele Bankkunden 
kritischer geworden. Individuelle und 
fachlich versierte Finanzberatung 
stehen daher mehr denn je im Vorder ­ 
grund. Die Oldenburgische Landes­
bank AG trägt dieser Ent wicklung 
Rechnung und bindet bereits seit An­ 
fang des Jahres Privat­ und Firmen­
kunden aktiv bei der Weiter entwick­
lung ihrer Beratung, ihres Services 
und ihrer Produkte ein. Dazu lud die 
größte private Regional bank Deutsch­ 
lands an insgesamt acht Stand orten 
ihres Geschäfts gebietes jeweils 15 
Kunden zu Workshops ein.

„Wir ruhen uns nicht auf unserem 
erfolgreichen Geschäftsmodell aus, 
sondern entwickeln uns ständig wei­

ter“, erklärt Benedikt Buhl, Sprecher 
des Vorstands der Oldenburgische 
Landesbank AG. „Dazu suchen wir 
den offenen Dialog mit unseren 
Kunden und lassen sie selbst zu 
Wort kommen.“ Auf der Agenda der 
Work shops stand neben den ersten 
Eindrücken von den Räumlichkeiten 
auch die Entwicklung innovativer 
Ideen. Bei den Firmenkundentref­
fen wurden darüber hinaus die spe­
ziellen Anforderungen und Bedürf­
nisse aus dem Geschäftsalltag eines 
Unter nehmens diskutiert.

Schon seit 1986 greift die Regional­ 
bank regelmäßig auf die Erfahrungen 
und den Sachverstand eines Kunden­ 
beirats zurück. Zu den Mitgliedern 
zählen vorwiegend reg i onal veran­
kerte Persönlichkeiten aus Wirtschaft, 
Wissenschaft, Kunst, Kultur und Po­ 
litik. „Wir verstehen den Kundenbei­ 
rat als Partner und konstruktiven 
Berater unserer Bank. 

Die neu eingerichteten Kunden­
workshops bieten dazu eine ideale 
Ergänzung“, erläutert Benedikt Buhl. 
„Wir setzen die Unter nehmerbrille 
ab und versprechen uns aus der Sicht 
der Kunden heraus neue Impulse.“ 
Die Workshops will die OLB als feste 
Institution etablieren und plant be­
reits weitere Arbeitstreffen.

Dr. Thomas Ostendorf 
Telefon: 0441 221-1212

Der größte Teil des privaten End­
energieverbrauchs in Deutsch land 
entfällt auf das Heizen und die Warm­ 
wasseraufbereitung in den Wohnun­
gen. Dementsprechend sind auch die 
Energiesparmöglichkeiten im Gebäu­
debereich am größten. Meist sind es 
die Außenwanddäm mung, das Dach 
und die Fenster, die energetisch „auf 
Vordermann“ gebracht werden müs­
sen.

Mit dem OLB­ThermografieCheck, 
der in Zusammenarbeit mit und 
durch einen bundesweit tätigen Ther­
mografen erfolgt, können sich Eigen­ 
heimbesitzer in Weser­Ems schnell 
und preisgünstig ein Bild von den 
Schwächen ihrer Immobilie machen. 
Der Preis für mindestens vier Bilder 
inkl. einer aussagekräf tigen Informa­ 
tionsmappe beträgt 89,90 Euro. Die 
Wärmebilder sollten immer nur der 
Einstieg in einen Prozess sein, an des­ 

sen Ende ein echter Sanierungs­ und 
Energie sparplan (auch in Zusammen­ 
arbeit mit einem örtlichen Energie­
berater) steht. Der Aufwand lohnt 
sich. Mit nur wenigen, passgenauen 
Maß nahmen lässt sich der Energie­
ver brauch im Haus unter Umständen 
um mehr als 50 Prozent senken. Und 
angesichts vermutlich weiter steigen­ 
der Energie preise ist die Moder nisie­ 
rung von heute das Sparschwein von 
morgen.

Erfahrungsgemäß belaufen sich die 
Kosten für die wirksamsten Maß­ 
 nahmen wie die Dämmung von Dach 
und Außenwänden, der Ein bau neuer 
Fenster bis hin zum Austausch der 
Heizungsanlage auf rund 20.000 bis 
40.000 Euro. Selbst wenn man nur 
wenig Eigenkapital mitbringt, ist die­ 
se Investition unbedingt zu empfeh­ 
len. Beim derzeitig noch niedrigen 
Zinsniveau für Moder nisierungs kre­

dite liegt man schon nach wenigen 
Jahren im Plus. Außerdem steigt der 
Wert der Immobilie.

Preise und Termine: 

Mit einem Preis von 89,90 Euro für 
mindestens vier Wärmebilder ist der 
OLB­ThermografieCheck ein sehr at­
traktives Angebot. Die Aktion ist be­
fristet bis zum 30. Dezember 2010. 
Für Kunden, die einen Kredit von min­ 
destens 20.000 Euro bei der OLB bis 
Ende 2011 für die Modernisierung 
ihrer Immobilie aufnehmen, erstattet 
die OLB den Preis für die Thermo gra­
fie. 

Uwe Noster  
Telefon: 0441 221-1428

OLB gibt Kunden das Wort
Workshops für noch mehr Kundennähe

Seit über 140 Jahren stehen bei 
der OLB die Kunden im Mittelpunkt. 
Kundenorientierung und Service­
qualität wurden mit etlichen Aus­
zeichnungen (Focus Money: Beste 
Bank in Oldenburg, Emden und 
Aurich) bestätigt. Auch anspruchs­
volle Kunden mit einem überdurch­
schnittlichen Beratungs bedarf fin­
den in der OLB eine gute Adresse: 
Seit Jahren betreibt die Regional­
bank erfolgreich die Vermögens­
verwaltung.

Zukünftig wird die größte deut­
sche private Regionalbank mit die­
sem Angebot für ihre Kunden noch 
schneller erreichbar sein. Denn jetzt 
gibt es an insgesamt 30 Standorten 
im OLB­Geschäftsgebiet die umfang­
reichen Beratungsleistungen für ge­
hobene Ansprüche. Im Rahmen ei­
ner ganzheitlichen privaten Finanz­
planung erhalten Kunden die Mög­
lichkeit einer individuellen Privat bi­
lanz, einer Einnahmen­ und Aus ga­
benrechnung sowie diverser Sze na­
rioplanungen. Transparent darge­
stellt und verständlich aufbereitet, 
lassen sich daraus klare Handlungs­
empfehlungen ableiten, damit die in­ 
dividuellen Ziele auch erreicht wer­
den können.

Die individuelle Vermögens ver­
waltung der OLB im Depotleis­
tungsvergleich, ausgezeichnet von 
der Firstfive AG, zeichnet sich durch 
ein Höchstmaß an Individualität 
und niedrige Einstiegssummen aus. 
Der klar strukturierte Investment­

prozess mit festem Anlageausschuss 
und regelmäßigen Dispositions run­
den stehen für den Erfolg.

Die Betreuer beim OLB­Private 
Banking sind erfahrene und her vor­
ragend qualifizierte Ansprech partner. 
Die Ausbildung zum Financial Con­
sultant an der Frank furt School of 
Finance and Manage ment gehört 
zum Standard, kündigte OLB­Vor­
standssprecher Benedikt Buhl auf der 
Haupt versammlung der Bank an. 
Nach Angaben des OLB ­Chefs liegt 
ein weiteres Marken zeichen des Ver­
ständnisses von Private Banking da­ 
rin, dass die Teambetreuung mit 
Spezialisten – beispielsweise die part­ 

nerschaftliche Betreuung mit dem 
Firmen kundenbetreuer oder Freibe­ 
rufler betreuer – einen sehr hohen 
Stellen wert genieße. Auch mit wei­
teren Experten aus dem Versicher­
ungs­ und Immobilienbereich findet 
eine enge Verzahnung statt. Damit 
garantiert die OLB beim Pri vate 
Banking die ganzheitlichen und über­ 
greifenden Lösungskonzepte.

Dr. Klaus-F. Edeling  
Telefon: 0441 221-1644

Torsten Herbst  
Telefon: 0441 221-1639 

Private Banking an 30 Standorten in Weser-Ems
Regionalbank bringt Leistung noch näher zum Kunden

Benedikt Buhl

Die Vermögensverwaltung der 
Oldenburgische Landesbank AG 
(OLB) gehört zu den Besten. Dies 
geht aus einem Depotleistungs­
vergleich der unabhängigen First­
five AG aus Frankfurt am Main 
hervor: Im Vergleich mit den 70 
maßgeblichen deutschen Banken 
und Sparkassen sowie Vermögens­
verwaltern hat die OLB in der Ri­ 
sikoklasse „konservativ“ bei einer 
Laufzeit von 24 Monaten den 
zweiten Platz belegt.

Auch im Vergleich der letzten 
zwölf Monate schneidet die OLB 

hervorragend ab und zählt zu den 
drei leistungsstärksten Ver mö­
gens verwaltern. Kunden, die den 
überwiegenden Teil ihres Ver mö­
gens konservativ anlegen möch­
ten, finden bei der OLB eine gute 
Adresse.

2.Platz

OLB: Platz zwei von
70 Vermögensverwaltern

Thermografie von der OLB zum Kennenlernpreis von 89,90 Euro: Damit bietet die 
Regionalbank einen günstigen Einstieg in eine planvolle energetische Modernisierung.

Energieeffizienz ist das Sparschwein von morgen
OLB: Wärmebild zum Sonderpreis/Bestellung bis zum 30. Dezember

S. 2 euro-angst

Anlage-Alternativen im Check

„grünes geld“

Nachhaltige Investments mit Rendite

S. 3 Bonds

Mit der Bonität Geld verdienen
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Wie lange wollen Sie arbeiten?
Verkürzen Sie Ihre Lebensarbeitszeit. 
Mit der OLB-Altersvorsorge.

Warten Sie jetzt nicht länger: 
Sichern Sie sich die staatlichen Zulagen noch für 
dieses Jahr. Persönlich in Ihrer OLB und vorab unter
www.olb-altersvorsorge.de
Auch wenn Sie noch nicht unser Kunde sind.

Das Kunden-Magazin der OLB.

OLB ma|ga|zin-

Ausgabe 1/2006

Oldenburgische Landesbank    |    www.olb.de 

STRATEGIEN: ALTERSVORSORGE LEICHT GEMACHT

STUDIE: STUDIEREN GEHT ÜBER PROBIEREN

Schwerpunkt: Altersvorsorge

OLB_MAG_Altersvorsorge_A4_RZ  29.09.2006  17:31 Uhr  Seite 1

Übermorgenstadt Oldenburg.

Gut für Entdecker.

reisejournal

Mehr erleben. Wenn Sie uns fragen, ist Vorfreude die Kunst 

den Moment zu genießen. Lassen Sie sich inspirieren und tauchen  

Sie ein in die unterschiedlichsten Kulturmomente und Erlebnis- 

welten der Übermorgenstadt Oldenburg.

Vorfreude.

Übermorgenstadt Oldenburg.

Gut für Netzwerker.

Visionen brauchen Freiheit. Tagen in Oldenburg be-
deutet mehr als Vorträge, Themen und gute Gespräche. 
Die Übermorgenstadt garantiert Ihnen frischen Wind 
für Ihre Gedanken und Ideen.

Erfolg.

tagungen und kongresse

1

Überraschung.

www.oldenburg-tourist.de

Übermorgenstadt Oldenburg.
Gut für Anspruchsvolle. Übermorgenstadt Oldenburg.

Gut für Ausgeschlafene.

Gastfreundschaft, Charme und Persönlichkeit. 
Ob Design-Hotel oder Privatunterkunft in der Über-
morgenstadt Oldenburg genießen Sie individuelles 
Wohnen wie in den eigenen vier Wänden – verfeinert 
mit der ganz persönlichen Note Ihrer Gastgeber. 

Zuhause. 

hotels- und privatunterkünfte

 

The Village People BehrensMeyerVossmann In & Out In der Community Das Glück in der Wiese Der einzige 
wahre Freund:  die Natur Fashion Country Look und Rural Dandys Erde Wo wir stehen – wohin wir gehen

Spain 7.90 Euro
United Kingdom 4.00 Pounds
South Africa �9.95 Rand
Sweden �9.00 Kroner
Italy 8.70 Euro
Switzerland 1�.00 SFR
Australia 10.50 AUS$
Canada 11.50 CAN$

1256473885992004
w

w
w

.thegarreler.com

Im Heft:
Pocket Guide Garrel.

Alles, was man wissen muss auf 

24 Seiten zum Mitnehmen.
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Dieses Heft gehört:

Das junge Magazin der OLB Nr. 38
 März 2012

Mit tollem Rezept  
und lustigen Spielideen

und die Störche
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Dieses Heft gehört:

Das junge Magazin der OLB   Nr. 32
 Dezember 2009

und die Silvesterfee

und vielen Spielideen
Mit tollen Rezepten
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Dieses Heft gehört:

Das junge Magazin der OLB   Nr. 33
 Mai 2010

in Südafrika

und tollen Spielideen
Mit großem WM-Poster
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Dieses Heft gehört:

HEBEN AB

Mit super Drachenbau-Anleitung

28.10.2010: Weltspartag in der 

OLB–mit tollen Überraschungen

Das junge Magazin der OLB   Nr. 34
September 2010
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Dieses Heft gehört:

auf der 
Weihnachtsinsel

Das junge Magazin der OLB   Nr. 35
Dezember 2010

.

Mit tollen Rezepten und 
vielen Winter-Spielideen

auf der 
Weihnachtsinsel
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Dieses Heft gehört:

Das junge Magazin der OLB Nr. 36
 April 2011

Mit tollen Rezepten 
und lustigen Spielideen

auf rauer See
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Dieses Heft gehört:

Das junge Magazin der OLB Nr. 37
September 2011

Mit tollen Rezepten  
und lustigen Spielideen

im Zauberwald
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Jedes Vermögen ist einzigartig. So wie Sie.
OLB Private Banking & Freie Berufe.

Hier zu Hause. Ihre OLB.

 �

DAS GROSSE EISBÄREN-SAISONHEFT.

ZIEHT EUCH WARM AN .
BREMERHAVEN
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WILLKOmmeN IN Der NeueN eIsZeIT
2009/2010

ZIEHT EUCH WARM AN.
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Kunde werden, Kunden werben 

und 25 Euro Prämie kassieren.

mini-nEbEnJOb
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Konto, Vorsorge, Versicherung. Alles,
was ein Auszubildender braucht. 

das Olb-azubiPaket

hier zu hause. Ihre OLB.

1. Das kostenlose OLB-Servicekonto OK

2. Die Vermögenswirksamen Leistungen

3. Die staatlich geförderte Riester-Rente

4. Die StartPolice

5. Die notwendige private Haftpflichtversicherung

6. Das zusätzliche „Taschengeld“

Das OLB-azubiPaket – einfach kompakt.

50
62

.7
12

www.olb.de/azubi
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Konto, Sparplan, Versicherung. Alles, was 
ein Schüler heute braucht.

Das OLB-SchülerPaket

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Auf Der SicHeren Seite:
MOfA- unD MOPeDVerSicHerung.

Mofa, Moped und Roller: immer ein großes Fahrvergnügen. 
Mit dem gültigen Kenn zeichen geht es ab in die neue Freiheit. 

Bei uns findest du die Lösung: die Mofa- und Mopedversicherung.

noch fragen? 

Schau’ gleich heute bei uns vorbei und wende dich an deinen OLB- 
Kundenberater oder besuch’ uns einfach bequem vom Sofa aus – im 
Internet unter www.olb.de. Dort gibt‘s immer wieder das Neueste  
aus der Bank- und Geld welt – und natürlich praktische Antworten auf 
deine Fragen. Und wenn du wissen willst, wann und wo was läuft –  
wirf einfach einen Blick auf unseren Veran stal tungskalender.

Du hast ein ganz eiliges Anliegen? Dann wende dich doch per E-Mail  
an uns: olb@olb.de.

Deine OLB freut sich auf dich.

 Alles über 
unseren Ökostrom.

Ökostrom von NaturWatt.

DIE NEUEN SEITEN DER
PARADIESE AUF ERDEN ENTDECKEN

 ABENTEUER
EXOTIK

März 2013 – Apr i l  2014

www.hlkf .de
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Der Preisstand für alle in diesem Prospekt angegebenen Leistungen ist Oktober 2012.  
Preis­ und Leistungsänderungen vorbehalten. Maßgeblich ist die Reisebestätigung.  
Weitere Informationen, insbesondere über Impf­ und Visabestimmungen, finden Sie im  
Hauptkatalog (Preiseinleger) MS HANSEATIC/MS BREMEN – Ihre ganz persönliche Expedition,  
November 2012 – Mai 2014, und im Internet.

Es gelten die mit der Reiseanmeldung ausgehändigten Reisebedingungen des 
Veranstalters Hapag­Lloyd Kreuzfahrten GmbH, Ballindamm 25, 20095 Hamburg,  
Servicetelefon +49 40 30703070, Telefax +49 40 3001­4849, E­Mail info@hlkf.de, www.hlkf.de 
Informationen und Buchungen in Ihrem Reisebüro oder über Hapag­Lloyd Kreuzfahrten

EXpERTEN AN BORD

Mitreißend ist die Leidenschaft, mit der die Biologin Sylvia Stevens Sie an ihrem 
Wissen über Eisbären, Seevögel, Robben und Wale teilhaben lässt. 

Die Biologin Dr. Monika Steinhof steckt ihre Zuhörer immer wieder mit ihrer Be­
geisterung für die Natur an. Lassen auch Sie sich fesseln von ihren Vorträgen zur 
Botanik Grönlands oder zur Pfl anzenwelt der Ozeane. 

Werfen Sie mit unserer Geologin Heike Fries einen unterhaltsamen Blick auf die 
Auswirkungen von Eiszeiten auf Gestein und die unterschiedlichen Formationen, die 
dabei entstanden sind. 

Eis in seiner vielfältigen Form und der Klimawandel sind die Themen unseres Glaziolo­
gen Dr. Hans Oerter. Er befasst sich unter anderem mit der Arktis­Forschung zwischen 
Entdeckergeist und Wirtschaftsinteressen. 

Sandra Walser (ohne Abb.), Expertin für Polargeschichte, berichtet Spannendes zur 
Historie des Walfangs und zur Entdeckungsgeschichte der Polarregion.

MOMENTE FÜR DIE EWIGKEIT „Die Nordwestpassage ist beendet. ... Es war 
ein wundervoller Tag“, schrieb der norwegische Polarforscher Roald Amundsen Ende 
August 1906 in sein Tagebuch. Drei Jahre vorher war er mit seinem kleinen Schiff 

„Gjøa“ und sechs Mann Besatzung aufgebrochen. Amundsen und seine Mannschaft 
hatten gefunden, was Seefahrer aus aller Welt über 400 Jahre lang gesucht hatten: 
eine Seeverbindung zwischen Atlantik und Pazifi k – die Nordwestpassage. Besuchen 
Sie die Plätze, an denen Polarforscher Geschichte schrieben, und gewinnen Sie 
Einblicke in die Abenteuer ihrer Expeditionen. Folgen Sie den historischen Stationen 
des Polarforschers auf seiner Durchquerung der legendären Nordwestpassage.

GESCHICHTE WIRD LEBENDIG Mit der HANSEATIC gehen Sie auf eine 
außergewöhnliche Expedition, die Sie mit aufregenden Abenteuern und dem Reiz 
des Unbekannten immer wieder aufs Neue fasziniert. Ein Stück Geschichte wird Sie in 
Cambridge Bay begeistern. Mit den Zodiacs fahren Sie zum aus dem Wasser ragenden 
Wrack der „Maud“, die Roald Amundsen bauen ließ, um damit die Nordostpassage zu 
bezwingen. Auch auf Beechey Island wird Entdeckergeschichte greifbar: Einsame 
Seemannsgräber erinnern an die Franklin­Expedition. Lassen Sie sich von den histo­
rischen Momenten dieser spektakulären Route in den Bann ziehen – unvergessliche 
Erlebnisse auf Ihrem Weg durchs Eis.

Sylvia Stevens
Biologin

Dr. Monika Steinhof
Biologin

Heike Fries
Geologin

Dr. Hans Oerter
Glaziologe

Russlands Ferner Osten
Expedition Tschuktschen Halbinsel und Kamtschatka 
Von Nome nach Kanazawa
8.9. – 1.10.2013, 22 Tage 
Reise HAN1317

DIE WILDEN KRÄFTE DER NATUR Auf dieser faszinierenden Expedi­
tion werden selbst erfahrene Forscher zu Pionieren. Von der Tschuktschen 
Halbinsel im Norden Russlands über das weite Kamtschatka bis zu den 
traumhaften Kurilen – erleben Sie endlose Weiten einer grandiosen Natur 
mit gewaltigen Vulkanen und tosenden Wasserfällen. Folgen Sie einer 
artenreichen Tierwelt mit großen Walrosskolonien, und erkunden Sie 
verschwiegene Buchten voller Papageitaucher und Zwergalken. Bei einem 
Rundflug über das Tal der Geysire* in Kamtschatka erschließt sich Ihnen 
eine bizarre Kraterlandschaft mit über 100 Vulkanen, von denen 30 noch 
aktiv sind.

Auf Yankicho fahren Sie hinein in die steile Caldera, wo Sie in einem ge­
schützten Revier Seevögel, Robben und Füchse beobachten. Erforschen 
Sie die ungezähmten Kräfte der Natur bei dieser beeindruckenden Expedi­
tion durch die Wildnis von Russlands Fernem Osten.

 pro Person ab  14.130
 inkl. Flug ab Deutschland/bis Frankfurt

Reisen HANSEATIC 1316 1317

Kat. Kabinen-Typ preise pro person in Euro

1 Zweibett, außen (Garantie) 17.890 12.9801

2
Zweibett, außen 20.046 14.130

zur Alleinbenutzung 28.046 19.030

3 Zweibett, außen 23.046 15.980

4
Zweibett, außen 24.016 16.530

zur Alleinbenutzung 33.816 22.300

5 Zweibett, außen 24.946 17.070

6 Zweibett, außen2 27.846 18.710

7 Suiten2 39.616 25.450

8 Schlafsofa in Kat. 3 14.416 11.080

Frühbucherermäßigung bis3 18.1.2013 10.2.2013

ohne Anreisearrangement – –980

ohne Abreisearrangement –990 –1.240

Im Reisepreis bereits enthalten (zur Information):

Treibstoffanteil (Schiff)4 144 120

Kerosinanteil An­/Abreise –/140 140/140

1  Zurzeit auf Warteliste.
2  Butlerservice inklusive in Kategorie 6 und 7.
3  Bei der Buchung Ihrer Reise bis 210 Tage (ca. sieben Monate) vor 

Reiseantritt erhalten Sie eine Frühbucherermäßigung von 5 % auf 
den Seepreis (Katalogpreis abzgl. An­ und Abreisearrangement 
sowie Treibstoffanteil).

4  € 10/Nacht. 

Der Reisepreis schließt u.a. das An­ und Abreisearrangement inkl. 
Linienflügen/Flügen  in der Economy­Class und der aktuell zum Preis­
stand geltenden Steuern sowie die Vollpension an Bord ein. Weitere 
Informationen zu unseren Reisepreisen finden Sie im Internet unter 
www.hlkf.de

REISEPREISE

*Diese Arrangements sind nicht im Reisepreis 
enthalten. Änderungen vorbehalten. 

WENN ABENTEUER UND LEGENDEN
WIRKLICHKEIT WERDEN

NORDWESTPASSAGE
August – September 2013

www.hlkf .de H
 1

2 
37

 0
19

  
 2

4.
09

.1
2 

  
jg

  
 M

o
tiv

: 
H

L 
H

A
N

 N
W

P
-F

o
ld

er
  

 F
o

rm
at

: 
21

0 
(2

08
) x

 2
97

 +
 3

 m
m

  
 O

ff
se

tV
2 

  
4c

  
 S

te
p

 2

210x297_HAN_NWP-Folder.indd   1-3 25.09.12   16:48

Azoren und
KApverden

oktober 2013

Geheimtipps für 
leidenschAftliche entdecKer

Kombinieren 

und sparen!
detai ls s iehe rückseite

www.hlkf .de

September – Oktober 2014

Attrakt ive 

Preisvortei le
Detai ls s iehe Rückseite

www.hlkf .de

KULTUR UND NATUR 
IM GOLDENEN LICHT DES HERBSTES 

WESTEUROPA 
UND KAPVERDEN

Wilkommen im 
Land der Vulkane
Expedition Kamtschatka und Tschukotka
von Petropawlowsk nach Nome 
über Kurilen (u.a. Shumshu, Ketoy, Yankicho), Kamtschatka 
(u.a. Petropawlowsk, Kamenistaya Bucht, Bering-Insel, 
Tymlat, Natalii Bucht, Dezhnev Bucht), Tschukotka (Mey-
nipilgino Village , Gavriila Bucht), Tschuktschen Halbinsel 
(Prowidenija)
09.06. – 29.06.2014, 21 Tage, Reise HAN1410

Erleben Sie ein Abenteuer wie nur wenige Menschen vor Ih-
nen: Wo sonst kaum ein anderes Schiff fährt und die Zodiacs 
ganz in ihrem Element sind, warten unvergessliche Expedi-
tionstage auf Sie. Am nordpazifi schen Feuerring bestimmen 
gewaltige Vulkane das Panorama, stürzen mächtige Wasser-
fälle donnernd in die Tiefe und lässt sich eine reiche Tierwelt 
ungestört beobachten. Von Russland bis nach Alaska wird 
Sie eine Landschaft voller wilder Schönheit, wie man sie nur 
noch selten sieht, ehrfürchtig staunen lassen. 

pro Person ab € 11.930
u. a. inkl. Linienfl ügen/Sonderfl ügen 

ab Düsseldorf/bis Deutschland

Attraktive Preisvorteile:

Wenn Sie die Expedition Wissen von Hamburg nach Ma-
deira (Reise HAN1417) mit der nachfolgenden Kapverden-
Expedition von Madeira nach Dakar (Reise HAN 1418)
kombinieren, erhalten Sie pro Person einen Kombi-
bonus in Höhe von € 200. Und wer ohne Begleitung von 
Madeira nach Dakar (Reise HAN 1418) reist, zahlt in den 
Kategorien 2 und 5 keinen Einzelkabinenzuschlag.

Der Preisstand für alle in diesem Prospekt angegebenen Leistungen ist Januar 2014. 
Preis- und Leistungsänderungen vorbehalten. Maßgeblich ist die Reisebestätigung. 
Weitere Informationen, insbesondere über Impf- und Visabestimmungen, finden Sie im 
Hauptkatalog (Preiseinleger) MS HANSEATIC/MS BREMEN – Ihre ganz persönliche Expedition, 
Dezember 2013 – Mai 2015, und im Internet.

Es gelten die mit der Reiseanmeldung ausgehändigten Reisebedingungen des 
Veranstalters Hapag-Lloyd Kreuzfahrten GmbH, Ballindamm 25, 20095 Hamburg, 
Servicetelefon +49 40 30703070, Telefax +49 40 3001-4849, E-Mail info@hlkf.de, www.hlkf.de 
Informationen und Buchungen in Ihrem Reisebüro oder über Hapag-Lloyd Kreuzfahrten.

REISEPREISE

Reisen HANSEATIC 1417 1418

Kat. Kabinen-Typ Preise pro Person in Euro

1 Zweibett, außen (Garantie) 5.990 7.370

2
Zweibett, außen 6.720 8.020

zur Alleinbenutzung 9.320 8.020

3 Zweibett, außen 7.700 9.000

4
Zweibett, außen 8.020 9.320

zur Alleinbenutzung 11.280 9.320

5 Zweibett, außen 8.350 9.650

6 Zweibett, außen1 9.320 10.620

7 Suiten1 13.370 14.530

8 Schlafsofa in Kat. 3 4.770 6.070

Frühbucherermäßigung bis2 01.03.2014 15.03.2014

ohne Anreisearrangement – –480

ohne Abreisearrangement –470 –840

Im Reisepreis bereits enthalten (zur Information):

Treibstoffanteil (Schiff)3 140 140

Kerosinanteil An-/Abreise –/70 70/170

1  Butlerservice inklusive in Kategorie 6 und 7
2 Bei der Buchung Ihrer Reise bis 210 Tage (ca. sieben Monate) vor Reiseantritt  
 erhalten Sie eine Frühbucherermäßigung von 5% auf den Seepreis (Katalogpreis  
 abzgl. An- und Abreisearrangement und Treibstoffanteil)
3  € 10/Nacht 

Der Reisepreis schließt u.a. das An- und Abreisearrangement inkl. Linienflügen in der 
Economy-Class und der aktuell zum Preis stand geltenden Steuern sowie die Vollpen-
sion an Bord ein. Weitere Informationen zu unseren Reisepreisen finden Sie im Inter-
net unter www.hlkf.de
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FONDFARBE 
AUFGEHELLT

KAMTSCHATKA
Juni 2014

IM NORDEN RUSSLANDS– UNERSCHLOSSENE 
GEHEIMNISSE FÜR ENTDECKER

www.hlkf .de

EINE ZEITREISE DURCH DIE 
KUlTURgESCHICHTE EUROPAS

ExPEDITION
wISSEN

September – Oktober 2013

www.hlkf .de

Kein Aufpreis für 

Einzelre isende!
(In Kategor ie 1 – 5)

im Licht dEs FRühLings

wEstEuRopA
mai – Juni  2014

www.hlkf .de

Kein Aufpreis für 

Einzelre isende!
(in Kategor ie 1 – 5)

Ausgabe Oktober 2012
AUSGABE OKTOBER 2013



SpEzIAlAUfGABEN

Gaida Kommunikation ist eine moderne Werbeagentur. Wir machen alles, weil wir alles 
können. Daher fi nden Kunden bei uns professionelle 3D-Animationen, Bewegtbild für 
TV, Kino und Web, digitale P.O.S. Konzepte, Websites, Bannerkampagnen, Apps, Print, 
Out-of-Home – halt alles, was zur modernen Werbung gehört. Und das alles entwickelt 
und gesteuert aus einer Hand.



Awardliste (Auszug):

Alice - Bronze Effi e, Silber Effi e, Silber DDP, Silber DDP, Bronze DDP; Smart - Silber John Caples, Silber DMA Echo, 
Special Award DMA Echo; Hornbach - Gold ADC Deutschland; Range Rover - Silber New York Festivals , Finalist 
Cannes Lions; General Electric - Bronze DDP, Finalist Cannes Media Lions; E-Plus - Bronze DDP, BSR - 2x Silber 
Berliner Type; Ray & Berndston - Gold New York Festivals/AME, Golden Award of Montreux,; KPNQwest - Silber 
New York Festivals; Cortal Consors - Silber New York Festivals, Finalist New York Festivals/AME , Golden Award 
of Montreux, Finalist New York Festivals/Print; Land Rover - Finalist New York Festivals/AME, Finalist New York 
Festivals/AME; Jaguar - Finalist London International Advertising Award LIAA; Lufthansa Miles&More – Finalist 
London International Advertising Award LIAA; Lufthansa Miles&More - Finalist New York Festivals; SEB Bank - 
Finalist DMA Echo; EulerHermes - Leader Certifi cate DMA Echo; Div. Auszeichnungen Jahrbuch der Werbung, 
Lürzer‘s Archive; ...

Unsere preisliste:


