Gaida Kommunikation
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verbindet die Individualitat und Person- §
lichkeit einer inhabergefuhrten Agen-

tur mit dem Know-how internationaler
Netzwerkagenturen.




Inhaber

Marcus Gaida, CEO

Strategischer Marken- und Kundenberater mit kreativem Anspruch.
Bankkaufmann und Studium der Betriebswirtschaftslehre.

Klassische Agenturlaufbahn fur nationale und internationale Unterneh-
men und Marken, Mitglied der europdischen Juryrunde des internationalen
ECHO Awards.

Markus Kraatz, CCO

Kreativer mit Erfahrung auf nationalen und internationalen Marken und strategischem
Anspruch. Agenturlaufbahn mit Schwerpunkt fiir integrierte Werbekampagnen tber alle
Kommunikationsdisziplinen und -kanale hinweg. Creative Director bei Wunderman/Y&R,
BBDO Interone, Publicis und Executive Creative Director bei Proximity Worldwide und BBDO
Proximity. Ausgezeichnet mit den wichtigsten Awards im In- und Ausland, Jurymitglied und
Dozent.
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Unabhéngig und
iInhabergefuhrt



Unsere
Motivation

st es, mit Leidenschaft flr unsere Kunden
herausragende kreative Werbung zu machen.
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uns
verbindet

esunder Menschenverstand. Wir arbeiten
generalistisch in allen Disziplinen uber alle
Mediengrenzen hinwea.
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Unsere
Werte

neugierig
unternehmerisch

zuverlassig



Unser
Credo



Wir sind
Klein genug,



Wir sind
grofl genug,

um komplexe Projekte zuverlassig zu steuern



Unsere Arbeitsweise

{. Controlling/Steering ——

N,

1. Ist-Analyse

2. ldentifikation
Zielgruppen

6. Umsetzung
Masterplan

5. Definition

Masterplanund —— % 3. Definition
Benchmarks ‘ Inhalte und Ziele

‘ 4. Kreation

Dachgedanke




Beispiele
unserer
Arbeiten
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KARATE WM 2014 BREMEN

Gesamtkommunikation flr die Karate WM in Bremen.
Von der Sponsorensuche, tber klassische Kampagne
bis hin zur Stadiongestaltung und dem Design der
Medaillen.

il
[

Das Fundament aller Maf3nahmen: die Tatami-
Matte, die Grundlage dieses Sports.

Die Optik ist den Martial-Arts-Filmen der 60er und
70er entlehnt und inszeniert so diese spektakuldre
Sportart auch einem breiten Publikum auf aufmerk-
samkeitsstarke und ungewdhnliche Art und Weise.




e . i

2 0.0 2ind KARATE Waorld Champdonships Bremen 2014

|- b“._ll-

ENJ/DEJFRIJP

THE CHAMPIONSHIFS
SPONSORING
SUFPORT

HEWS

FOR DELEGATIONS
CONTACT

IMPRINT

THE TICKETING SOLD
DUT FOR SATURDAY
AND SUNDAY. DO NOT
WAIT TOD LONG TO
RESERVE YOUR SEATS.

GET YOUR TICKETS NOW

MacBook Air

Web
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City-Light-Plakate Print Medaillen

Urkunden Geschaftsausstattung Broschiiren



A LOGOSO

ITIS A PEOPLE’'S BUSINESS.

,Das wichtigste Interface ist immer
noch zwischen unseren Ohren.”

Harry Kraus, geschaftsfihrender Gesellschafter

ALOGO IT SOLUTIONS

Bei der Beschaftigung mit AlogO sind wir immer wieder auf einen bestimmten
Punkt gestof3en. Da er uns so oft aufgefallen ist, scheint er das Besondere von
AlogQ auszumachen. Auch wenn es um IT geht, steckt hinter allem Streben
und Tun eines: Menschen - It is a people’s business.




Erfolg hat Methode.

Profassanelles Piojekamansgement in edor Phasa ist der Schiasal sum Erfolg.

. Etabeung S
Kermmunkation au sinar e fihrenden Symbiose. Wir kennan Kunde, Marks und
Enperten glnichormalien (exd kieren w0 relgenn unc clischimt suf hee
Winacra raagiern, Dia Antordeningen sn (T-Crganisaticnen kind sahe
vt und sehe dynamysch, Fir e flawitle Lssung der Aufgaben s das
wigene Parvons e wxtermes Kompotanaen und Kapazitiion ergezi werden
Dofir verkgt Rlogs unar en hochaualéxeres Exparsen-Netmwark. Do von um
syl sunpevelh ar Exprertnn arbten af Parins it uns an der Erolger
e wnsese Kuncon

Geschéaftsausstattung

2N nennen Ir

IT IS A PEOPLE'S BUSINESS.

Die ganze Kraft eines Netz-
i werks aus Personlichkeiten.
Logoentwicklung ot
ot e 1 b i g T s B Al

Tobem st afsbtnan Mitasitare, dak dusch o Natruik avs
hochquaifizienen Expenion srgingt wi, Unsern Lisungan sind garheiich
umd soiion grumeiatiich ce Menchan uncl seiee Aidorcesungen in der
ok, Von dle Rukeutiarung b aur Uiesetaing tagen i n cen Berwiches 1T

Canauiting. Prazessbermung und Projekimansgement die Verntuoung.



Kreuzfahrten
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Folder

HAPAG-LLOYD
EXPEDITIONSKREUZFAHRTEN

Kreuzfahrten kann jeder. Expeditionskreuzfahrten — das kann
Hapag-Lloyd. Selten befahrene Routen, Premierenfahrten auf
den Spuren der Entdecker —das alles anschaulich prasentiert
in den informativen und zielgruppengerechten Mailings fiir die
BREMEN und die HANSEATIC.

ARKTISFUR
ENTDECKER

Broschiiren



BENIEN BENIEN

PRODUKTIONS-
TECHNIK

BENIEN

Wie Sie hdren, horen Sie nichts. Wenn Sie in Inrem Auto entspannt dahingleiten
oder den Blick aus dem Fenster im Flugzeug genief3en - Benien ist immer mit dabei.
Im Bereich Automotive und Aerospace sorgt Benien fiir den (leisen) guten Ton, den
wir in Marke, Logos und Auftritt passend inszeniert haben.




BENIEN BENIEN

PRODUKTIONS-
TECHNIK

Logoentwicklung Logoentwicklung

DEMIEY Procuktionstechnlk, 2ubunft in form. < BEMIEN Aerospice. Tuture i Foum.
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KONSTRUKTION &
WERKZES




Corporate Design

ALLES MARKE.
CORPORATE DESIGN
UND MEHR.

Filialdesign

EC + Kreditkarten

OLDENBURGISCHE LANDESBANK AG

Wenn man einen Kunden in so vielen Bereichen betreut, miissen alle, die daran mitarbeiten, klare Vorgaben haben.

Wir haben alle grundlegenden Bestandteile des Erscheinungsbildes der OLB fiir Marke und Kommunikation ent-
wickelt, setzen diese um und tberwachen sie. Daftir haben wir alles klar verstandlich im Corporate Design Manual fixiert,
das demnachst um weitere Inhalte wie Corporate Language erweitert wird.

Uber 15 Jahre die Fiihrung der Marke OLB, die bestandige Weiterentwicklung des Corporate Designs und die Umsetzung von
Kommunikation in allen Bereichen. Imagekommunikation, Produktwerbung, Out-of-Home, Print, 3D-Design, Logoentwick-
lung, Bewegthild, Fotografie, Online, Kartendesign, Promotion, Messe und Event, Unternehmenskommunikation, interne
Kommunikation.



hanseatic

dialog

Kommunination ¥eaniss
o1 . .

emanuell bruns
gousiiTstutirat

Logoentwicklung

Geschaftsausstattung

MacBook Air

Web

hanseatic
dialog

Standort Bremerhaven
Babnhofstr. 28-31
28195 Bremen

T 449 .0) 46055 .0
F 449 {01 4 21 / 460 55 - 20

Bmbh & 21

Mobhile

HANSEATIC DIALOG

Tad900&211/46055.0
F43i01 421 /460 55 - 20

nloBRacseatic-dialog ce
s Passeatic-diblog do

hanseatic
dialog

hanseatic dislog gmbih @ 2013

Witer Iforratonsn wad Ketaste

Die Callcenter-Spezialisten fur Verlage und mehr hief3en Hanseatic Media, als
wir sie kennen lernten. Eine Namens- und Logoentwicklung spater zeigt der neue
Markenauftritt, was wirklich hinter den erfolgreichen Hanseaten aus Bremen

steckt: Menschen und Marken im Dialog.
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OLB ALTERSVORSORGE-CHECK
(’ < Fensterbeklebung
Andere Banken machen Angst vor Altersarmut. Wir sagen einer jungen Zielgruppe: ,Wir checken ' L

deine Finanzen und schauen, was Sinn macht —und das kommt dann in die Altersvorsorge.” Die Bot-
schaft: , Tu mal was, auch kleine Summen sind besser als nichts — Kleinvieh macht auch Mist",




Geschaftsausstattung

Print

SHAPEYOU

ShapeYou steht flir Kraft, Ausdauer und jede Menge Muskeln.
Das alte Logo des Fitness-Supplements-Unternehmens traf
das nicht. Das neue, von uns entwickelte Logo plus Kampa-
gne, plus Packaging zeigt jetzt auf den Punkt, was man hier
erwarten kann: jede Menge Power.
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Nitrat im Grundwasser ist in landwirtschaftlich intensiv
genutzten Gebieten ein zunehmendes Problem. Wie stellt
man als regionaler Wasserversorger sein komplexes
Engagement leicht verstandlich vor? Zum Beispiel als
Animationsfilm bei einer Gartenausstellung: ,Nitrat. Auf
Wiedersehen! Ein kurzer Film Gber unser Trinkwasser. Und
Nitrat."

74 %

= y . des Trinkwassers

kommt aus dem

Grundwasser.

WO ket das Nitrai?

Noch kinnen wir unser Wasser direkt aus der

Leitung trinken. Dami
die Niteat, amit das so blei

leibt, miissen
ngen auf ein Mini

reduziert werden,

Vielen Dank. -

(-

__§F




Corporate Design




PEGO PEGO GROUP

Die Koffeinbrause aus Ubersee, die Edelmarke aus Hamburg, das Magen-
ta-Unternehmen aus Bonn. Sie alle vertrauen auf die Displays, Shopsyste-
me, und den Laden-, Maschinen- und Anlagenbau von Pego. Und Pego ver-
traut uns. Bis ins kleinste Detail.

Logoentwicklung

PEGO - PEGO Group

OLIFE LEISTUNGEN REFERENZEN UNTERNEHMEN KONTAKT

REFERENZEN  UNTERNEHMEN  KONTAKT

oroduktion
!
g _‘ - ainar durchgshand PP&-geatauertan
oy - - . g bieten wir das kom
jer Laser- und Fainblechtech
u

Imagefilm

IDEAS COME TO LIFE LEISTUNGEN REFERENZEN LUNTERNEHMEMN KONTAKT IMPRESSUM

/
-
L
Die PEGO-Greup

. PEGO
-

PEGOC SMA

Systemlieferant fur Maschinen und
Anlagenbau.

Shooting inhouse



WIE HOCH
ISTIHR
C0,-AUSSTOSS?

EWE AG

Was ist eigentlich CO,? Dieser Animations-Film klart
die Besucher beim Park der Garten informativ und
unterhaltsam daruber auf, was es mit diesem Stoff
so auf sich hat. Drehbuch, Regie und Rendering:
Hausmarke Gaida Kommunikation.

Film



COFFEIN COMPAGNIE
@@ COFFEIN COMPAGNIE Der Weltmarktfthrer flr entkoffeinierten Kaffee wird als anspruchsvolle Marke mit neuem Corporate

REFINING GREAT COFFEE SINCE 1931. Design selbstbewusst als nationale und internationale Marke prasentiert. Die artifizielle, aus Boh-

nen geschaffene Bildwelt in Kaffeeténen, ist das markante Erkennungszeichen und findet sich als
Stop-Motion-Animation liebevoll im Netz inszeniert wieder.

Imagefilm



coffencompagnie

DUR COFFEE.

STEAMED COFFEE
REDUCINE IRRITANT EFFECTS
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EINE INITIATIVE DES BUNDES DEUTSCHER BAUMSCHULEN (BdB) EV.
LANDESVERBANDWESER-EMS

Youtube

Web

KOMMJETZT RAUS [

AUSBILDUNGSINHALTE

KOMM-JETZT RAUS

MEINE OLDENBURGER

Viele junge Menschen wissen nicht, was
sie gern einmal werden méchten. Warum
nicht Baumschulgartner? Ein Kampagne
zur Nachwuchswerbung fir Baumschu-
len, die junge Menschen flir den Beruf
interessiert.

Die ,Komm-jetzt-raus!"-Kampagne holt
die potenziellen Baumschulgartner da
ab, wo sie sich aufhalten: auf dem Sofa,
auf dem Rechner, auf dem Handy — Ju-
gendmarketing, das humarvoll involviert
und flir jede Menge neue Triebe sorgt.
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OLB GELDANLAGE-CHECK

Muss man hier viel erzédhlen? Nein. Die ldee spricht fir sich.

Machen Sie Thren Geldanlage-Check.

KEIN TRAUM IST 2U GROSS. .

Jetzt zu uns, morgen grofsere Brotchen backen. e

Ihr Geldanlage-Check. In lhrer OLB. *
__

Grof3flache Brotchentiite

Jetzt zu uns. Morgen gréRere Brétchen backen. Ihr Geldanlage-Check. In lhrer OLB.
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BREMERHAVEN

Die Eisbaren sind keine Eishockeymannschaft. Cbwahl sie so heifden. Aber warum n
= damit spielen? Seit 2007 haben wir die Eisbaren in unigquen Eiswelten immer wiede

inszeniert. In der letzten Zeit und aktuell riickt Bremerhaven als Heimat der Fan

Mannschaft in neuen Inszenierungen in den Vordergrund. In der Kampagne

den Trikots, Autogrammkarten und Website bis hin zu Sonderwerbefa

EISBAREN
BREMERHAVEN

Mannschaftsbilder




i! [ o 23 W
IIIE EISBAREN VS

BASKETBALL LOWEN BRAUNSCHWEIG

24.10.15, 18.30 UHR
4 ey,

EISBAREN
BREMERHAVEN
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Corporate Design

Saisonheft

[beko 4 |/
BBl |

PRESSE ~ SAISON  TEAM  MACHWUCHS FANS  PARTNER  SOZIALES ENGAGEMENT  INSIDE

6 SFTMBRZ01S

91:81-ERFOLG IM TEST GEGEN DIE HAMBURG TOWERS
ossee

NEWES VON DEN EISBAREN

7 M%“' ESRAREN SPELTABELLE

-,Ld

BSBAREN LIVE
83:82
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Das kunterbunte
Friihlingspicknick

o
Mit tollen Rezepten und
lustiger Spielidee
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y - g Rezept und lustige Spielideen
Male dir deine Sternzeichen. .  ® . vonZAKK&BOB . y
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Mit tollem Rezept
und lustigen

g Vi e Oldenburgische
| I. z I Y .= I Landesbank
Magazine
WARUM WOLLT IHR DEN BALL? Jetzt seid ihram Ball.
Zeigt es uns: mit Videoclips, Songs, Fotos
oder was euch einfallt unter www.ffn.de i | _ . )
EINSENDESCHLUSS: 31.10.2010 Mein OLB-AbiBall hat gerockt. Macht euren AbiBall 2011
‘ auch unvergesslich, bewerbt euch jetzt und sichert euch
JUGENDMARKETING das neue OLB-AbiBall-Konto.
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Hier zu Hause. Ihre OLB.
Zielgruppengerechte Kommunikation ist eine unserer Starken. Wir machen Marken und Produkte

flir 50plus und 60plus attraktiv und begehrenswert. Oder wie die Beispiele auf dieser Seite, fiihren
wir Kinder und Jugendliche friihzeitig an Marken heran und binden sie langfristig.
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Schlossallee

B, Beim ersten graven
il Haar zur OLB.
5= i

= i 2 DAL Wachstem
Beim ersten [ 3 in einem fahr,
grauen Haar zur OLB. 3 ) . . 2 O i
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Meing Baak

Wi ohed e
Viamesor Werts, st hior Fu Hause.

!ﬂt s auf gutem Kurs.
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Dia peclakie Zeit i lhve i § Dl porfokte 2t l . . : 3 S schtn kann

ooty Traumbaus: Jetzt und hier. pirsat el - y » =3 g Selirkion s
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Machen Sie lbr
OLE-Kente entins.

, . : . ' _ ; N Seit 15 Jahren sind wir uns griin. Gibt es noch
_ .......H.....&g e S ae f _ O il : etwas, was wir noch nicht gemeinsam gemacht

R Keneimanflr_ | LECEEE . i ey ; A FEs . - ! haben? Von der Marke bis zum Klingelschild fiih-
e 70 o ey len wir uns gemeinsam hier zu Hause. Das dauert
schon langer, als manche Ehe. Und darauf bilden

wir uns was ein. Beide.
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g % SPECIAL!

Neuer Wall 50
20354 Hamburg
(040822186305

F (040822186 450
kontakt@gaida-kommunikation.de
9

G HAMBURG + BREMEN

Visitenkarten

Gaida Kommunikation

Gaida Kommurikaton Gt Never Wall 50 20364 Horburg T(D40)822186.305.

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

e BT HAMBURG - BREMEN G
i)

HAMBURG + BREMENS

NEW!'1 %‘m_ T
| |

SPECIALY

Briefbdgen

GAIDA KOMMUNIKATION

In uns schlagen zwei Herzen. Das nennen wir
auch gern ,Wolf im Schafspelz”. Wir sind seri-
0se und zuverldssige Kaufleute auf der einen
Seite. Die andere Seite ist bunt und kreativ.
Und das gilt bei uns nicht nur fur die Kreation.






OLB FILMWETTBEWERB

Der OLB-Filmwettbewerb bringt die Marke OLB nah an das Leben der Verbraucher
heran.Die mit dem Claim ,Hier zu Hause" manifestierte Positionierung soll so le-
bendig und greifbar werden. Sowohl fur die Verbraucher als auch fiir die OLB und
ihre Mitarbeiter. Die OLB gibt den Menschen mit der hierzuhause.de eine Platt-
form um sich und allen anderen zu zeigen, was flr sie ,Hier zu Hause" bedeutet.
Ein emotionaler Mehrwert flir die OLB wird geschaffen, auf einem Spielfeld, das
nicht mit Leistungen und Produkten besetzt ist.
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"Hler zu Hause.
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Was bedealet fie Sie, . Hier zu Hause™ 2u sein?
Erzahten Sie uns Ihre Geschichte - jetzt
Filme oer Fatos hochladen, andere Beitrage
wolen und tolle Preise gewinnen.

Jetzt mitmachen & gewinnen ©

Erzahlen Sie uns |hre Geschichte ...
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Meine Bank ist
hier zu Hau

So wie ich. Jenni Blum,
aus Oldenburg

hler ‘Zu Hause.

4 SIIWIE \mr Www.reis! huugef lie
OLB-Fismenkunden

Mehr unter www.olb.defhi

Mehrunter ww

Hier zu Hause. Ihre OLB.

Oldenbusrgische

Meine Bank ist
hier zu Hause.

So wie ich. Torsten Borchardt,
Leiter Private Banking & Freie Berufe
aus Norden.

So wie wir. Familie Groe n 0LB-Kunden au;\'\’&stmex[edme- / /
Mehr u nter v olb.de/hierzuhause f

Mehr unter www.olb.de/hierzuhause

Hier zu Hause. lhre OLB.

pidenturaische

Hier ru Hause. Ihre OLB.

Unsere Bank ist hier zu Hause. ]
S, Unsere Bank |st h|er zu Haus 2

So wie wir. Mehr iber die OLB erfahren Sie in einér der viel wowwiolb.defhierzuhaus er der vielen Flialen und auf
OLB-Filiaten u Iwww olb.de/hierzuhause i

| Unsere Bank ist hier z

Out -of-Home

OLB IMAGEKAMPAGNE

Mit dem Einsatz von echten Kunden und Mitarbeitern geben wir der Bank einen glaubwiirdigen Auftritt. Er starkt
dauerhaft das Vertrauen der Menschen in die OLB und bestéatigt sie in ihrem Geflihl, bei der richtigen Bank zu sein.
Die Nahe zur Region und zu den Menschen ist der wichtigste Wert der Marke OLB. Diese Nahe inszenieren wir auf
sympathische und moderne Art. Die Bank, die wie Ihre Menschen ,Hier zu Hause" ist.
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FIGHTING THE MAINSTREAM SINCE 2004.




teatro

restaurant & schauspiel




teatro

restaurant & schauspiel
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Zugegehen: Wir konnen
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- |/ Ihnen nicht hel jedem
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NEIN, 1cH BIN
NICHT SCHWANGER.

KinkersurG

Safwrore empfieblt die Klinkerburg:

TRAUEN QIE
VE%aEINEMB UCH.
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FEPA. Bauen Sie aofiwas Boesonderes.

Einfach 0 44 B9 / 9 58 8-0 anrufen - und mal eben so

(dumdidum...) ganz unverbindlich unseran echt

guten Prospekt bestellen. Geht natirlich nur bei e a

FEPA (Gewerbegebiet Il, Apen). BABETOFFE e ——
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BROOKS.




Festnetz, Mobilfunk und DSL von EWE TEL:

ﬁl‘as, was Menschen verbindet.
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COFFEIN COMPAGNIE

REFINING GREAT COFFEE SINCE 1931

e

Deutscher Sparkassen- und Giroverband

T FUN

Gillefte
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A lbe rto

axel springerm

Cortal Consors
BNP PARIBAS

Deutsche Post | ©'J
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Kamps

B

BENIEN

Hapag-Lloyd

Kreuzfahrten

dostbank

Mercedes-Benz Bank

Oldenburgische
Landesbank

SIEMENS

W
e

unitymedia

deutschland

Miles & More

DOWvV

O smart

I7'. e
REEMTSMA

VATTENFALL

McKinsey&Company

Mondelez

International

STADT OLDENBURG™

und viele mehr.



WIE FINDEN
SIE UNS?

Gaida Kommunikation finden Sie in Hamburg und in Bremen.
In Hamburg begrif3en wir Sie gern am Neuen Wall in der
Hamburger City in der Nahe von Alster und Rathaus. Unser
Bremer Biro sitzt ganz hanseatisch in einem roten Back-
steinspeicher in der Uberseestadt.

HAMBURG ?

Neuer Wall 50
20354 Hamburg

Tel. (040) 822 186-305
Fax (040) 822186-450

hh@gaida-kommunikation.de

A M B Ut B R E MEE N

BREMEN X

Am Speicher XI/3
28217 Bremen

Tel. (0421) 878 55-0 : .
Fax (0421) 878 55-55 . '

hb@gaida-kommunikation.de \
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HORIZONTE
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INFORMATIONEN, DIE SICH AUSZAHLEN INFORMATIONEN, DIE SICH AUSZALEN.
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LITERATUR

Jede Marke hat viel zu erzéhlen. Wir gestalten den passenden Raum dafdir.
Kundenmagazine, Geschaftsberichte, Jahresherichte, Journale. Bestechendes
Design, treffende Texte und beeindruckende Fotografie aus dem Hause Gaida
Kommunikation machen Literatur zu einem Ereignis.



SPEZIALAUFGABEN

Gaida Kommunikation ist eine moderne Werbeagentur. Wir machen alles, weil wir alles
kénnen. Daher finden Kunden bei uns professionelle 30-Animationen, Bewegthild fiir
TV, Kino und Web, digitale P.0.S. Konzepte, Websites, Bannerkampagnen, Apps, Print,
Out-of-Home — halt alles, was zur modernen Werbung gehért. Und das alles entwickelt
und gesteuert aus einer Hand.




Unsere Preisliste:

Awardliste (Auszug):

Alice - Bronze Effie, Silber Effie, Silber DDP, Silber DDP, Bronze DDP; Smart - Silber John Caples, Silber DMA Echo,
Special Award DMA Echo; Hornbach - Gold ADC Deutschland; Range Rover - Silber New York Festivals, Finalist
Cannes Lions; General Electric - Bronze DDP, Finalist Cannes Media Lions; E-Plus - Bronze DDP, BSR - 2x Silber
Berliner Type; Ray & Berndston - Gold New York Festivals/AME, Golden Award of Montreux,; KPNQwest - Silber
New York Festivals; Cortal Consors - Silber New York Festivals, Finalist New York Festivals/AME , Golden Award

of Montreux, Finalist New York Festivals/Print; Land Rover - Finalist New York Festivals/AME, Finalist New York
Festivals/AME; Jaguar - Finalist London International Advertisiqge%\yvard LIAA; Lufthansa Miles&More — Finalist
London International Advertising Award LIAA; Lufthansa Miles&ﬁ’tﬂdé&(finalist New York Festivals; SEB Bank -
Finalist DMA Echo; EulerHermes - Leader Certificate DMA Echo;%%ﬂszeichnungen Jahrbuch der Werbung,
Lurzer's Archive; ...




